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MORE
SOLUTIONS

MORE
VALUE
明日の売り場を変える提案

1- 会社概要

2- 事業概要

3- 今後の成長戦略
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1- 会社概要
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株式会社アイドママーケティングコミュニケーションは、
食品スーパーマーケットなどに

統合型の販売促進支援を提供するリテールサポート企業です。
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会社概要 (2016年1月現在)1
�

株式会社アイドママーケティングコミュニケーション

1979年4月

代表取締役　蛯谷　貴

50百万円（2016年1月末現在）

販売促進業務を中心とするリテールサポートサービス

富山本社含む全国16拠点
■富山本社 
■営業拠点 / 東京営業本部･名古屋支店･中部支局･金沢支局･掛川支局･首都圏支局･昭島支局･取手支局･長野支局･高松支局･鹿児島支局･福島支局･青森支局
■制作拠点 / 本社制作センター･宇都宮支店･沖縄支店

179名（2016年1月末現在、正社員のみ）

商　号

設　立

代 表 者

資 本 金

事業内容

拠　点

従業員数
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1 沿革

1979年 1995年 2009年2006年 2014年

効率化

制作部門のデジタル化

株式会社�アイドマ

設立

ビジネスモデル確立
ARSS

（アイドマ・リテールサポート・システム）構築

高付加価値化
食品スーパー特化型

マーケティング支援開始

テーマMD支援の確立
POS分析ビッグデータ
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1 業績推移
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※百万円未満切り捨て
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顧客ポートフォリオ1

2015/3
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25% 

2015/3 

2014/3 

1 . 地域優良大手チェーン獲得による顧客の大型化

2 .  データの蓄積と分析に基づく 
より専門的なソリューションへの顧客ニーズの高まり

2015/3

5% 
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大手食品スーパー中心に取引が拡大



8
Copyrightⓒ　Aidma Marketing Communication Corporation All Rights Reserved

2- 事業概要
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事業環境認識2

         流通小売業界の競争激化

新規出店競争から、既存商圏におけるシェア争いへ

消費者ニーズの把握とプロモーション能力の向上が課題に
～「売り場」の論理から「買い場」の論理へ～

マーケティング機能の強化ニーズが高まる
～アウトソーシングがひとつの受け皿に～

 の統合型販促支援サービス
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2
流通小売業向けの販促企画・提案・デザイン・販促物制作を、一気通貫で提供
ビジネスモデルの全体像

顧客企業（食品スーパーを主体とした流通小売業）

アイドマ マーケティングコミュニケーション（統合型販促支援）

消 費 者

販売促進活動のＰＤＣＡ運営支援 統合型販促機能

AIDMA
マーケティング
PDCA支援

（計画） （実行）

（改善:仮説設定）

★�月度トレンド＆�
マーケティングレポート

トマトの状況

牛焼肉用の状況

〈SI値(実績)〉
〈折込広告検証〉

１-１．味の素：売上⾼：カテゴリー

味の素
カテゴリー

解説：
• 左：横軸ー点数 縦軸ー平均単価 ○の⼤きさは売上⾼

2

• 左：横軸 点数、縦軸 平均単価、○の⼤きさは売上⾼
• 右上：売上⾼
• 右下：点数と平均単価

３．味の素：店舗別カテゴリー構成⽐、ヒートマップ

解説：
• 上：店舗別カテゴリー別売上構成⽐（ベスト10）：縦軸-売上⾼ 横軸-店舗

6

• 上：店舗別カテゴリ 別売上構成⽐（ベスト10）：縦軸 売上⾼、横軸 店舗
• 中：店舗別カテゴリー別売上⾼ヒートマップ：数字は売上⾼
• 下：店舗別カテゴリー別売上⾼ランキング：数字はクラス別全店ランキング

〈販売実績データ〉

（評価:検証）

〈ホームページ〉 〈メルマガ〉

〈折込広告〉

〈店頭〉

プロモーション�メディア
折込広告 店頭

プロモーション マス媒体 WEB
プロモーション

AIDMA�マーケティング�ソース
食のトレンド SＡLE

検証データ 競合店調査� リサーチ
データ

AIDMA�BIG�DATA�Platform
アイドマ�ビッグデータ�プラットフォーム

AIDMA�マーケティング･MD支援
MD戦略
(価値･価格)

プロモーション
戦略

クリエイティブ
戦略

コンサル
ティング

ショッパー�データ
SHOPPER�DATA

市場�データ
MARKET�DATA

インサイト�データ
INSIGHT�DATA

×

販売促進費

リサーチ・トレンド情報

企画・提案・販促物制作・
業務支援

各販促手段による情報伝達
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2 ビジネスモデルの特徴
フローの高付加価値部分を、ワンストップで自社提供

スーパーマーケット･ドラッグストアの販促ニーズに対応したソリューション提供

流通プロモーションの
ワークフロー

アイドママーケティングコミュニケーション
統合型販促支援

マーケティング支援 自社

ＭＤ提案 自社

ＳＰ企画立案 自社

ＢＩＧデータ分析 自社

クリエイティブ 自社

制作力 自社

ネット販促 自社

印刷 印刷会社とのパートナーシップ
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2
独自分析システムによるノウハウをマーケティング･プロモーション支援に活用
BIGデータプラットフォーム

AIDMA
Big Data Platform

流通 小売業（SM･DRUG）

テーマ企画プロモーション提案
（データ分析＋企画＋販促デザイン）

エモーショナルデータ

◎検索実績データ（ＳＩ値）
検索履歴実績からの顧客嗜好分析

スーパーマーケット･ドラッグストアに
関する
ＴＶ･書籍･雑誌からの
旬なトレンド情報データベース
・消費者ライフスタイル動向
・ 話題、人気の食のトレンド情報 
（レシピ･新商品･ヒット商品･食材の効用など）
・食べ合わせ、生活の知恵 等

■ＡＩＤＭＡトレンド調査データベース
＋

＋

構造化データ

流通小売業のPOSデータ

■顧客･外部 ＰＯＳデータ

＋

＋

＋

SP･広告･アイテム価格調査データ

■競合店 販促･ＳＰデータ�※ＡＩＤＭＡ独自調査

■オープンデータ･エリアデータ

気象データ 家計調査データ

地域特性データ消費支出データ

各種マスターデータ行事･催事データ

■補足活用データ

■ネットリサーチシステム

■優良顧客女性モニター
＋
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2
消費行動・リサーチ・トレンド情報・BIGデータ分析から、販促企画・デザインを提案
月度テーマMDプロモーション提案

SI値

○○○

■生活カレンダー

■トレンド調査 ■クリエイティブ提案

■SI値分析
■リサーチデータ

■データ分析-1
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2
「常駐」「専門分業体制」が、顧客との緊密な関係構築と顧客の販促効果向上に寄与
ARSSによる販促支援体制

A社導入事例より

支局長 チーフプランナー
オペレーター 原稿管理

専任販売促進支援チーム
顧客オフィスに常駐(顧客本部)

マネージャー レイアウター 画像処理
チーフデザイナー DB管理 撮影（カメラマン）
デザイナー 文字入力 POP

専任デザイン支援チーム
富山本社

マーケター データ分析
マーケティングプランナー WEBプランナー
マーケティングリサーチ 専属コンサルタント

マーケティング･
プラニングチーム

東京営業本部 ＡＲＳＳ販促
ソリューション

効率的なオペレーション
質の高いクリエイティブ

価値観を共有し
スピード感のある対応

常駐型
サービス

専門分業
体制

・�クライアント先への常駐により�
商圏顧客の変化に即応した販促支援対応�
顧客との価値観を共有した販促支援対応

・クライアント方針に沿った販促支援活動

・�マーケティング企画の提案力・デザイン力�
（ビッグデータ分析＋販促テーマの融合等）

・ 集客・売上アップ寄与を目指す 
マーケティング提案
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LOGO

■スマホ販促 ■ネット･リサーチ ■SNSアプリ「お弁当食べたい！」

●新商品の開発調査
●�商品購入者サービス利用者に�
対する満足度調査
●�商品ブランドイメージに�
関する調査
●商品広告に関する調査
●サンプル調査（製品テスト）
●パッケージ評価
●商品購入動機調査
●�プロモーション・�
キャンペーンの効果検証
●購買プロセスの実態調査
●商品購入者の満足度調査
●�WEBや広告など�
顧客接点の利用評価

写真や記事をアップ

媒体資料（試作版）

2015.12

「お弁当⾷べたい！」とは

お弁当を
⾒せ合って楽しむ、みんなで上⼿になる！

コミュニティメディアですコミュニティメディアです。
写真や記事をアップ

※2015年12⽉時点ではiPhone専⽤です。

メニュー・レシピを探す 投稿を読むコミュニケーション

Help!

Help!
Help!Help!

⼀般統計

男性の1/3、⼥性の半数が会社にお弁当を持参。

32.5% 48.9%

6 454

国内のSNS利⽤者は引き続き増加傾向。
（万⼈）

男性会社員 ⼥性会社員 4,289 

6,454 

63.7%

（万⼈）

45.1%

77 1%

利⽤デバイスはスマホが最多。

新⽣銀⾏「2014年 サラリーマンのお⼩遣い調査」より

2011 2012 2013 2014 2015（予）
42.5%

77.1%

ICT総研「2014年度 SNS利⽤動向に関する調査」より

12.7% 9.9%
2.8%

パソコン 携帯電話 スマートフォン タブレット その他
総務省「平成26年版情報通信⽩書」より

⼀般統計

男性の1/3、⼥性の半数が会社にお弁当を持参。

32.5% 48.9%

6 454

国内のSNS利⽤者は引き続き増加傾向。
（万⼈）
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45.1%
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利⽤デバイスはスマホが最多。

新⽣銀⾏「2014年 サラリーマンのお⼩遣い調査」より

2011 2012 2013 2014 2015（予）
42.5%

77.1%

ICT総研「2014年度 SNS利⽤動向に関する調査」より

12.7% 9.9%
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パソコン 携帯電話 スマートフォン タブレット その他
総務省「平成26年版情報通信⽩書」より

媒体データ

■利用ユーザー属性 ■月間アクティブユーザー数 ■月間インプレッション数
113,9242,743

48.9%

女性18-25歳
6.8%

女性26-35歳

女性55歳以上
11.3%

32.5%
女性26-35歳
1.3%

女性36-45歳女性46-55歳
41.5%

女性46 55歳
39.1% 10月 11月 10月 11月

■お弁当写真投稿数 ■月間訪問数
17,5862 083

ユーザーはほぼ全員女性。
36～55歳が8割 48.9%

17,5862,083

36～55歳が8割。
※但しFacebookからの流入分に関するデータ

48.9%

10月 11月 10月 11月
※当アプリは10/15に正式サービスを開始。

■利用ユーザー属性

■媒体ユーザーデータ ■参考データ

お弁当を
⾒せ合って楽しむ、みんなで上⼿になる！

コミュニティメディアです。

「ごちそうカレンダー」の特徴 

食をテーマとした 
パネル調査＆ユーザー参加型リサーチサービス 

食卓日記 
各家庭の食卓メニューの 
実態を把握する日記調査 

ネットアンケート
「食」と｢地域｣に特化した 
ユーザー参加型リサーチ＋ 
アンケート サンプリング食卓に登場するメニューの出現率の統計処理 

4 

コミュニケーション メニュー･レシピを探す 投稿を読む

※2015年12月時点ではiPhone専用です。

Copyrightⓒ　Aidma Marketing Communication Corporation All Rights Reserved

ITを駆使したスマホ販促・ネットリサーチ・SNS事業
ネット支援サービス2
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3- 今後の成長戦略
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3 当社既存事業の潜在市場規模　

 統合型販促支援事業の潜在市場規模は約3,000億円※。拡大余地が大きい。 
※ スーパーマーケット･ドラッグストア(年商100億円以上)の売上高約20兆円に、 

平均販促費率1.5％を乗じたもの。

㈱商業界「日本スーパー名鑑2014年」

(売上高) (売上高)

平均販促費
4 4 4

率（対�売上）� 1.5%

(売上高)

スーパーマーケット･ドラッグストア
合計市場規模 約 20兆円

当社既存事業の潜在市場規模 約 3,000億円

スーパーマーケット�市場規模 約15兆2千億円 ドラッグストア�市場規模 約4兆8千億円
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食品・飲料メーカー�マス媒体費：4,700億円�過去3年の平均成長率0.9％

・�エリアマーケティング
・�エリアプロモーション
��支援

食品メーカー広告市場への参入に向けて3
消費者視点のマーケティング戦略に軸足を置き、「購買データ」と「市場データ」による独自のＢＩＧデータ分析をベースに、

セール検証・トレンド情報・リサーチデータを駆使して、
消費者インサイト（消費者心理洞察）からの一気通貫でのエリアマーケティング・ＭＤ支援を食品メーカーへ提供します。

食品メーカー
manufacturer

食品・飲料のマス媒体費
４,700億円

地域の食文化リサーチ支援
エリアにおけるブランディング支援

メーカープロモーション・キャンペーン支援
メーカー自社製品のエリアシェアアップ支援

新商品のテストマーケティング
新商品の開発支援
顧客満足度調査

メーカークーポン事業

食品メーカーへのエリアマーケティング支援

※出典：電通「2014年日本の広告費」より

消費者
customer

SM
retailer

既存ビジネス
（流通小売業向け）

マーケティング・
プロモーション

支援

市場・
トレンド
リサーチ

プロモーション�メディア
折込チラシ 店頭

プロモーション マス媒体 WEB
プロモーション

AIDMA�マーケティング�ソース
食のトレンド SALE

検証データ 競合店調査� リサーチ
データ

AIDMA�BIG�DATA�Platform
アイドマ�ビッグデータ�プラットフォーム

AIDMA�マーケティング･MD支援
MD戦略
(価値･価格)

プロモーション
戦略

クリエイティブ
戦略

コンサル
ティング

ショッパー�データ
SHOPPER�DATA

市場�データ
MARKET�DATA

インサイト�データ
INSIGHT�DATA
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3
流通小売業への統合型販促支援事業をベースに、
ITを駆使したネットプロモーション・ネット事業の拡大、
食品メーカーへという新マーケット開拓を通じて、
中長期的に成長を続けます

今後の成長シナリオ

現�在

ネットビジネス

既存
ビジネス

統合型
販促支援
事業

将�来

ネットPR・リサーチ
SNSビジネス

食品メーカー
広告市場参入

業�

績

中期的成長期 長期的成長期

安定した収益基盤を持つ事業

新たなマーケットへの事業展開

既存のネット事業+オムニプロモーション支援
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本資料の取り扱いについて
本資料の取り扱いについて

 本書には、当社に関連する⾒通し、将来に関する計画、経営目標などが記載されていま
す。これらの将来の⾒通しに関する記述は、将来の事象や動向に関する現時点での仮定す。これらの将来の⾒通しに関する記述は、将来の事象や動向に関する現時点での仮定
に基づくものであり、当該仮定が必ずしも正確であるという保証はありません。様々な
要因により実際の業績が本書の記載と著しく異なる可能性があります。

 別段の記載がない限り、本書に記載されている財務データは日本において一般に認めら 別段の記載がない限り、本書に記載されている財務データは日本において一般に認めら
れている会計原則に従って表示されています。

 当社は、将来の事象などの発⽣にかかわらず、既に⾏っております今後の⾒通しに関す
る発表等につき、開示規則により求められる場合を除き、必ずしも修正するとは限りまる発表等につき、開示規則により求められる場合を除き、必ずしも修正するとは限りま
せん。

 当社以外の会社に関する情報は、一般に公知の情報に依拠しています。

本書は、いかなる有価証券の取得の申込みの勧誘、売付けの申込み又は買付けの申込み 本書は、いかなる有価証券の取得の申込みの勧誘、売付けの申込み又は買付けの申込み
の勧誘（以下「勧誘⾏為」という。）を構成するものでも、勧誘⾏為を⾏うためのもの
でもなく、いかなる契約、義務の根拠となり得るものでもありません。

当社株式の募集及び売出しに応募される際は、必ず当社が作成する新株式発⾏並びに株 当社株式の募集及び売出しに応募される際は、必ず当社が作成する新株式発⾏並びに株
式売出し届出目論⾒書（及び訂正事項分）をご覧いただいた上で、投資家ご⾃⾝の判断
と責任で⾏われますようお願いいたします。
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