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百貨店　店舗別概況 （前年比　単位：％）

（前年比　単位：％）

以　　上

※髙島屋単体13店舗は、大阪店･堺店･京都店･洛西店･泉北店･日本橋店･横浜店･港南台店･新宿店･玉川店･立川店･大宮店･柏店です。
※国内百貨店子会社は、岡山髙島屋・岐阜髙島屋・米子髙島屋･高崎髙島屋です。
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○百貨店は、バレンタインやプレミアムフライデー

　などの営業施策が奏功したものの、うるう年による

　営業日数△1日減や土曜日が前年比△1日減の影響も

　あり、前年実績を下回りました。

　なお、前年2月1日～28日との比較では前年を上回り

　ました。

○3月度の店頭売上は、14日までの累計が+1.5%、

　免税売上額は+63.0%で推移しております。

○クロスメディア事業は、9月からカタログ政策を

　見直したことにより、前年実績を下回りました。
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※大阪店の売上高･入店客数は堺店を、京都店の売上高･入店客数は洛西店を含みます。
※岡山店の売上高･入店客数は「タカシマヤフードメゾン 岡山店」を含みます。
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〔商品別概況〕
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※横浜店の売上高は港南台店と「タカシマヤ フードメゾン 新横浜店」「タカシマヤ スタイルメゾン 海老名店」を含みます。

※柏店の売上高･入店客数は「タカシマヤフードメゾン おおたかの森店」を含みます。
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