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各位

平成31年２月期　５月度の月次速報についてお知らせいたします。

【全店実績の対前年比較】

3月 4月 5月 6月 7月 8月 上期 9月 10月 11月 12月 1月 2月 下期 通期

売上高　（％） 101.2 105.7 103.1

客数　　 （％） 102.7 107.9 102.7

客単価　（％） 98.6 98.0 100.4

店舗数 104 104 105

【既存店実績の対前年比較】

3月 4月 5月 6月 7月 8月 上期 9月 10月 11月 12月 1月 2月 下期 通期

売上高　（％） 96.1 100.4 100.5

客数　　 （％） 97.7 102.6 100.2

客単価　（％） 98.4 97.9 100.3

対象店舗数 98 99 101

※既存店は、オープン後13ヵ月を経過した店舗を対象として算出しております。

※改装等で休業した場合、月次の既存店実績には含めておりません。

（ご参考）平成30年２月期の月次推移

【全店実績の対前年比較】

3月 4月 5月 6月 7月 8月 上期 9月 10月 11月 12月 1月 2月 下期 通期

売上高　（％） 118.9 108.5 110.0 114.5 106.4 114.4 112.0 105.0 97.6 107.5 104.1 100.5 105.3 103.2 107.5

客数　　 （％） 118.9 110.6 112.6 117.0 108.6 114.1 113.6 107.4 99.0 108.4 106.1 106.0 103.8 105.0 109.2

客単価　（％） 100.0 98.1 97.7 97.9 97.9 100.3 98.6 97.8 98.6 99.2 98.1 94.8 101.4 98.3 98.4

店舗数 99 101 102 102 102 103 103 103 103 103 103 104

【既存店実績の対前年比較】

3月 4月 5月 6月 7月 8月 上期 9月 10月 11月 12月 1月 2月 下期 通期

売上高　（％） 109.5 98.7 98.8 104.3 97.5 104.5 102.2 96.1 91.0 101.4 98.5 96.3 101.2 97.3 99.7

客数　　 （％） 109.4 100.6 100.8 106.4 99.6 104.3 103.5 98.3 92.5 102.2 100.6 101.7 99.7 99.1 101.3

客単価　（％） 100.1 98.1 98.0 98.0 97.9 100.2 98.7 97.7 98.4 99.2 97.9 94.8 101.6 98.2 98.4

対象店舗数 91 91 91 93 93 94 94 95 95 97 97 97

＜TOPICS＞

平成30年6月7日

５月度 月次速報についてのお知らせ

・５月度は、全店実績の対前年比が売上高103.1％、客数102.7％、既存店実績の対前年比が売上高100.5％、客数100.2％となりました。

・５月度は、「ＨＵＢ」ブランド全店（浅草店を除く）にて、英国の容量単位「pint（パイント）」サイズのドリンクをピックアップし積極的に
 おすすめ販売する「パイントドリンクキャンペーン」を、１ヵ月間実施いたしました。
 本場英国のＰＵＢではビールやサイダー（りんご酒）等を注文する際、１ pint（ワン パイント）または1/2 pint（ハーフ パイント） という
 サイズで注文します。
 英国ＰＵＢ文化の普及を目指し全社一丸となってこのキャンペーンに取り組みましたところ、お客様から大変ご好評をいただきました。

＜出店情報＞

・平成31年２月期 第１四半期の速報値は、全店実績の対前年比が売上高103.3％、客数104.3％、 既存店実績の対前年比が
 売上高98.9％、客数100.1％となりました。
 尚、決算短信の開示は７月12日を、四半期報告書の開示は７月13日を予定しております。

・５月29日、宮城県仙台市青葉区一番町３-５-24 テークビル １Ｆ（地下鉄 青葉通一番町駅 北１出口 徒歩２分、地下鉄 広瀬通駅
 西３出口 徒歩３分）に「ＨＵＢ仙台マーブルロード店」をオープンいたしました。
 なお、本店舗は当社初となるプロ野球チームのサポート店舗であり、「東北楽天ゴールデンイーグルス」を応援しております。

・ウィスキーをもっと気軽にお楽しみいただけるものとして日本に広めていくことをミッションとする「８２（エイティトゥ）」ブランド全店では、
 ひとつの地域のシングルモルトウィスキーにフォーカスすることにより一層の認知度拡大を図った「アイラモルトキャンペーン」を
 ５月１日から31日まで実施し、目標を大きく上回る販売数を記録することができました。


