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セグメント情報（連結累計期間）
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■中国事業は前期第３四半期連結累計期間に店舗休止損失として６４６百万円を特別損失に計上。



セグメント情報（連結会計期間）
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■国内事業は緊急事態宣言及びまん延防止等重点措置が一斉に解除

となった１０月以降、売上高はほぼ一昨年水準に回復。

■中国事業は各地でクラスター感染が発生しながらも、第３四半期連結

会計期間はほぼ一昨年と同等の売上を確保。



トピックス
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連結貸借対照表（２０２１年１１月末日現在）
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店舗数の状況（２０２１年１１月末日現在)
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■当第３四半期連結累計期間は新規出店１６店舗、閉店３５店舗。

■２０２１年１１月末日現在の店舗数は８４０店舗。（ＦＣ等１０店舗含む)



２０２２年２月期 第３四半期

営業概況
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【国内事業】 既存店売上の推移
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■緊急事態宣言及びまん延防止等重点措置の一斉解除後は

足元の状況も含め既存店売上はほぼ一昨年度水準に回復。

＜既存店売上の一昨年比推移＞（％） ※曜日調整後



【国内事業】 プライズ部門が売上を牽引
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■当社限定景品は店舗だけでなくモーリーオンラインやカプセルトイ、モー

リーオンラインスクラッチと全チャネルで展開し、シナジー効果を発揮。

■中国、マレーシアとの初の同時多国展開は各国で好成績。

『新幹線変形ロボ シンカリオンＺ』
は景品展開期間中、放送番組内
にテレビＣＭを放送。

「星のカービィ」は描き下ろし限定デ
ザインを日本、中国、マレーシアで
当社初の同時多国展開 。

人気YouTuberユニット４８はプライ
ズ、カプセルトイ、モーリーオンライ
ンスクラッチと全チャネルで展開。

©プロジェクトシンカリオン・JR-HECWK/超進化研究所Z・TX



【国内事業】 他業種大手企業とのコラボを推進
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■有名お菓子メーカーをはじめとした様々な大手企業とのコラボ

企画を引き続き推進。

じゃがりこコラボ恒例のビッグ
サイズリュックは第４弾。
「世界に３つしかない超 BIG トート
バッグとじゃがりこ1ヶ月分」が当
たるTwitter キャンペーンを開催

「ぷっちょくん」ぬいぐるみ・服飾雑
貨が初のプライズ化。当社限定景
品で展開。「世界に３つしかない！
ぷっちょくん高さ約70㎝の超・超・
超 BIG ぬいぐるみ」が当たる
Twitter キャンペーンを開催

その他：森永ミルク加糖れん乳
やホクレン完全監修プレミアム
北海道米シリーズのプライズ
化企画など多数実施。



【国内事業】 オンラインクレーンゲームの売上拡大
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■第３四半期累計売上高は前年同期比１５４．７％と引き続き好調。

■限定景品の設定によるレア感の訴求とリアル店舗からの誘引。

■インフルエンサー辻希美さんとのタイアップで新規ユーザー獲得。

当社限定景品の中にモーリーオンライン限定
を設定。レア感の訴求とモーリーファンタジー、
ＰＡＬＯからの誘引効果を発揮。

主婦層に人気の辻希美さんとの公式タイア
ップによるYouTube配信。再生回数約２４
万回。ファミリー層の新規ユーザーを獲得。



【国内事業】 オンラインスクラッチの新規展開
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■新たにモーリーオンラインスクラッチを１１月からスタート。

■第１弾に人気YouTuberユニット ＴＥＡＭ４８（フォーエイト）

とのコラボ企画を実施。好調なスタートとなる。



■カプセルトイ専門店「TOYS SPOT PALO」は１１月末日時点で

累計７９か所に展開。当社オリジナルのキャッシュレス筐体

「かぷえぼ」を全国に４９７台（面数２,６７７）に拡大。

■カプセルトイ部門の売上高前年同期比３０１％に大きく貢献。
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【国内事業】 カプセルトイ事業の拡大

TOYS SPOT PALO
ソコラ南行徳店

キャッシュレス決済・抗菌施工の「回
さない」で利用できるカプセルトイ
マシン「かぷえぼ」は当社オリジナル。

当社限定のカプセルトイを展開。人気キャ
ラクターはプライズやオンラインスクラッチ
と同時展開。



■当社初の完全キャッシュレス決済によるクレーンゲーム専門店

「PRIZE SPOT PALO」を１１月に２か所でオープン。

■今後の新たな営業面積拡大の軸として多店舗化を加速。
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【国内事業】 プライズ専門店の新規展開

PRIZE SPOT PALOボーノ相模大野店 お得なプリペイドカード購入
WAON、交通系、PayPayなど様々
な電子マネー、ＱＲ決済に対応



■今期の新規出店は７店舗。うち５店舗はグループ外物件。

■第３四半期は野村不動産の商業施設ＳＯＣＯＬＡにモーリー

ファンタジーを初出店。
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【国内事業】 新規出店

モーリーファンタジー草加マルイ店
当社初のマルイグループ出店

モーリーファンタジー ソコラ南行徳店
同フロアにカプセルトイ専門店を同時出店



海外の業績
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海外の業績 店舗の営業再開状況
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■中国事業はクラスター感染による店舗休業が断続的に続く。

■アセアンは第３四半期に入り、店舗の営業再開が急速に進む。



【中国事業】 既存店売上の推移
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■９月以降も各地でクラスター感染が発生したが、売上回復は進む。

■１１月以降もクラスター感染は断続的に発生。

（％）
＜中国事業 既存店一昨年比推移＞



【中国事業】 積極的なセールス企画を展開
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■９月度は「新学期、大運動会」と「中秋節」、１０月度は「ハロウィン」

をテーマにしたトークンのセット販売を実施。

■Ｅコマースによる取扱い高は第３四半期前年同期比１５６．７％。

「ダブル１１」における取扱い高は１８０百万円と過去最高を更新。



【中国事業】 客数増加と収益拡大策の強化
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■ショッピングセンター内でのパレードや有料イベントを実施。

当社売場への送客と収益拡大を図った。

ＳＣ内パレードを実施。売場に誘導、送客を
図る。パレード用小道具や雑貨を販売。

ＳＣ内広場でモーリーディスコのステージを
実施。会場でＴシャツ等関連グッズを販売。



【中国事業】国慶節期間の集客対策

23

■国慶節のお祝いをテーマとした大型イベントを実施。

期間中の売上高既存店一昨年比１０６．６％達成。

ＳＣ内パブリックで「歌と踊りでお祝いしま
しょう」をテーマとした大型イベントを実施。
母店からの売場送客に効果大。

店内を色とりどりの風船で装飾し、国民的
お祝いの雰囲気を大いに盛り上げた。



【中国事業】 エデュテイメント機能の強化
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■新アプリの会員数が11月末時点約４８．５万人に到達。

■１１月より有料のコースを実験販売。あそびを通じて、運動や

認知力やコミュニケーションを楽しく学ぶ。保護者様にも好評。

新アプリの
ＴＯＰページ

有料コースのカリキュラムの様子



【中国事業】 ショッピングセンター空床区画への展開
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■ショッピングセンター内一時使用区画の確保を継続推進。

２０２１年１１月末現在で１６５か所に展開。

スライダーを装備した大型のボールプール恐竜時代をモチーフにした時間制遊具施設



【中国事業】 幼稚園訪問及び社会貢献活動
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■感染防止対策を徹底しながら、幼稚園訪問や社会福祉施

設、老人ホームへの慰問活動を積極的に実施。

■第３四半期会計期間内で延べ２４１か所を訪問。

新型コロナウイルスのクラスター感染が発生していない地域を対象に積極的に訪問。
第３四半期を通じ幼稚園２２６か所、社会福祉施設・老人ホーム１５か所を訪問した。



【アセアン事業】 マレーシアの営業状況
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■１０月より首都圏を含む広範囲で営業を再開。１１月末日時点で

９３店舗中８６店舗が営業を再開。売上の回復が進む。

■防疫対策を徹底しながら、多くのこどもたちに楽しい時間を提供。

１１月以降はイベント・団体訪問も再開し、集客強化策を徹底。

イオンファンタジーは様々な国でえがお あふれる売場をつくり地域社会に貢献してまいります。



【アセアン事業】 インドネシアの営業状況
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■１０月から順次営業再開が進み、１１月末にほぼ全店再開。

■１１月の営業再開店舗は一昨年既存比１１０％と好調。

久しぶりの営業再開にララちゃんイベント
も大盛況。マスク着用でしっかり防疫対策。

大型立体遊具とボールプール複合の施設は
ファンペッカの中でも特に人気のスポット



【アセアン事業】 フィリピンの営業状況
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■フィリピンが１年８ヶ月振りに営業を再開。１１月末日現在で

４８店舗中２９店舗が営業。

■感染防止対策を徹底し、安全安心を最優先した運営を図る。

営業再開後の客数回復が早く、売上も順調に回復。



【アセアン事業】 その他 新規事業の取組み
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■タイ初のあそび場ポータルサイト「Ｆｕｎ-Ｄ」は掲載施設３千件到達。

累計ユーザー数は１０万名となり、ＰＶ数は２２万回を獲得。



【アセアン事業】 教育動画配信サービスの開始
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■フィリピンで現地語による楽しくわかりやすいオリジナル授業の

コンテンツ月額見放題サービスを１０月より提供開始。

■ 小学１年から３年生を対象とした授業動画を計１９３本配信。



２０２２年２月期

連結業績予想
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２０２２年２月期連結業績予想
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■前回（２０２１年１０月６日）の開示から修正はございません。



本資料に記載されている業績見通し等の将来に関する記述は、

当社が現在入手している情報及び合理的であると判断する一定

の前提に基づいており、その達成を当社として、約束する趣旨の

ものではありません。また、実際の業績等は様々な要因により、

大きく異なる可能性があります。
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単体資料
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参考資料



２０２２年２月期第３四半期の業績（単体）
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参考資料
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既存店前年比・一昨年比の月次推移（単体） 参考資料

（％）
３月度以降は既存店一昨年比を表示



部門別売上動向（単体）
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参考資料



四半期毎の業績推移（単体）
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参考資料



貸借対照表（単体）
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参考資料


