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【将来の見通しに関して】

当資料は、現状をご理解いただくために当社が作成したものです。当資料に含まれる情報は当社内の知見及び当

社が入手可能な公開情報等から引用したものであり、これらの正確性について当社は保証しません。また、当社

の実際の業績は今後の様々な要因によって異なる可能性があります。

【当資料における売上高の表記に関して】

2022年６月期決算より、「収益認識に関する会計基準」（企業会計基準29号）が適用されており、広告事業セ

グメントの売上高を総額表示から純額表示に変更しております。

当資料における広告事業売上高は、前期までの数値比較のため、一部スライドにおいて変更前の総額表示を記載

いたしております。
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2022年６月期 決算概要
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エグゼクティブサマリー

＜全社＞
⚫ 従来基準での売上高は前年同期比で8.1%増収し、２期ぶりに最

高売上を更新も、営業利益は30.8%減

⚫ 広告事業は堅調に推移し、大きく業績に貢献をしたものの、
メディア事業の業績回復に遅れが生じたため、通期業績予
想を下回って着地

＜メディア事業＞
⚫ 「Omiai」の有料会員数や既存会員のポイント購入数が当初計

画よりも減少

⚫ 例年の繁忙期にあたる第４四半期の会員の積み上げが想定を下
回ったことにより、前年同期比で減収減益

＜広告事業＞
⚫ 営業戦略が奏功し、従来基準での売上高は前年同期比で増収。

営業利益は34.6%と大幅に増益

⚫ FX、暗号資産を中心とした金融案件が年間を通して好調を維持
し、大きく業績に貢献

E x e c u t i v e  S u m m a r y

売上高 営業利益

5,168百万円 404百万円

対前年同期比

2022年６月期

全社実績

売上高 営業利益

3,750百万円 389百万円

売上高 営業利益

1,428百万円 748百万円

-30.8%

対前年同期比

対前年同期比

メディア事業
実績

広告事業
実績

-21.7% -43.2%

＋21.8%※ ＋34.6%

+8.1%※

※「収益認識に関する会計基準」適用前の数値に直して比較計算しております。
また、実績には調整額（内部売上高・全社費用）も含まれております。

2022年６月期

業績予想

（2021年８月公表値）

売上高 営業利益

5,785百万円 500百万円
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前年同期比決算ハイライト

F i n a n c i a l  R e s u l t s

※収益認識に関する会計基準(企業会計基準第29号)を適用しなかった場合の数値を記載しております。

2021年６月期

実績

2022年６月期

実績 （従来基準※：参考）

増減率
（従来基準での増減）

売上高 14,011 5,168 15,143 +8.1%

売上総利益 4,521 3,906 3,906
-13.6%

粗利益率 32.3％ 75.6％ 25.8％

営業利益 584 404 404
-30.8%

営業利益率 4.2％ 7.8％ 2.7％

経常利益 592 426 426 -28.0%

当期純利益 336 326 326 -3.0%

（百万円）

従来基準での売上高は前年同期比で8.1%増収、２期ぶりに最高売上を更新。営業利益は

30.8％減益。
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メディア事業

2021年６月期

実績

2022年６月期

実績
増減率

売上高 4,789 3,750 -21.7%

営業利益 686 389 -43.2%

営業利益率 14.3％ 10.4％

（百万円）

※実績には調整額（内部売上高・全社費用）も含まれております。

「Omiai」の有料会員数や既存会員のポイント購入数の積み上げが、例年の繁忙期にあたる第

４四半期の想定を下回った結果、前年同期に比べ大幅な減収減益

M e d i a  B u s i n e s s

通期実績（７月～６月）
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新規会員数は、獲得効率重視の運用とプロモーション活動のフォローにより、第４四半期

にかけて概ね10万人台を堅持。

M e d i a  B u s i n e s s
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メディア事業

有料会員数 月額サービスをご利用いただいている会員数（月額サービスの利用がなく、ポイント・プレミアムパックのみ購入されている会員は除く）

FY2019 FY2020 FY2021

「Omiai」の将来の成長に向けたセキュリティ強化と不正会員対策などのサービス改善にリ

ソースを集中したため、有料会員数は前期に比べ大幅に減少。FY2023は継続的なプロダク

ト改善など利便性向上の取り組みを行い、有料会員数の増加を目指す

M e d i a  B u s i n e s s

期末時点の有料会員数

（人）

FY2022FY2018
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業績推移メディア事業
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売上高

営業利益

（百万円）

※グラフの値は、部門における「調整額」の金額を含めた数字を表示しております。

※FY2018は連結として決算発表しておりましたが、FY2019より非連結決算に移行したため、単体の業績数値を記載しております。

FY2018

セキュリティ強化や不正会員対策などのサービス改善によるコスト増に加え、会員獲得のた

めのプロモーション費用の集中投下により、業績は大幅な減収減益となる。FY2023は、会

員登録数の拡大と有料会員数獲得向上による早期のV字回復を目指す

M e d i a  B u s i n e s s

FY2019 FY2020 FY2021 FY2022



© 2 0 2 2  N e t  M a r k e t i n g  C o .  L t d .  A l l  r i g h t s  r e s e r v e d . 10

広告事業

（百万円）

※実績には調整額（内部売上高・全社費用）も含まれております。

2021年６月期

実績

2022年６月期

実績 （従来基準※：参考）

増減率
（従来基準での増減）

売上高 9,660 1,428 11,767 +21.8%

営業利益 556 748 748

+34.6%

営業利益率 5.8％ 52.4% 6.4%

※収益認識に関する会計基準(企業会計基準第29号)適用前の数値を記載しております。

既存案件の積み上げ増、ターゲットを絞った新規開拓などの営業戦略が奏功し、前年同期比

で大きく増収増益

特にFX、暗号資産を中心とした金融案件が年間を通して好調を維持し、大きく業績に貢献

第４四半期 通期実績（７月～６月）

Ad v e r t i s i n g  B u s i n e s s
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業績推移広告事業 (総額表示)
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（百万円）

※グラフの値は、部門における「調整額」の金額を含めた数字を表示しております。

※FY2018は連結として決算発表しておりましたが、FY2019より非連結決算に移行したため、単体の業績数値を記載しております。

FY2018

※当事業年度より、新収益認識基準の適用により売上高は純額表示にて計上しておりますが、過去実績と比較しやすいよう本グラフについては総額表示で記載しております。

アフィリエイト広告における金融案件が好調に推移したことにより、第４四半期および通

期でも過去最高の売上高を更新

Ad v e r t i s i n g  B u s i n e s s

FY2019 FY2020 FY2021 FY2022
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純資産・自己資本比率推移

B a l a n c e S h e e t

（百万円）
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純資産 現預金 自己資本比率

自己資本比率 53.6% 、現預金 41.2億円 、純資産 32.6億円と安定した財務基盤を維持
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2022年６月期 株主還元

D i v i d e n d  P o l i c y

2020年６月期 2021年６月期 2022年６月期※

中間配当金 0円 0円 0円

期末配当金

（配当性向）

６円
(17.4%)

６円
(26.4%)

６円
(27.5%)

配当の状況：１株当たり配当額

※ 2022年６月期の期末配当金は、2022年９月開催の定時株主総会に上程することとなります。

※

安定した利益還元を行う方針により、2022年度6月度の配当につきましては、当初予想通り6円/株
とさせていただく予定です※。
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2022年６月期 配当政策 配当予想

2020年6月期 2021年6月期※ 2022年6月期
（予想）

中間配当金 0円 0円 0円

期末配当金

（配当性向）

６円
(17.4%)

６円
(26.4%)

６円
(23.8%)

配当予想：１株当たり配当額

配当の基本方針

※ 2021年６月期の期末配当金は、2021年９月開催の定時株主総会に上程することとなります。

当社は、企業価値を最大化するための中長期的な取り組みや事業拡大に必要な

内部留保とのバランスを勘案し、業績に応じた株主還元を実施する方針です。

※

内部留保とのバランスを勘案し、年間配当金予想の変更はなし

02

参考資料 • 各事業の市場規模予測
• 各事業のビジネスモデル
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メディア事業

386 
510 

622 

768 

911 

1,077 

1,264 

1,463 

1,657 

2018年 2019年 2020年 2021年

予測

2022年

予測

2023年

予測

2024年

予測

2025年

予測

2026年

予測

出典 ：株式会社タップル／デジタルインファクト「国内オンライン恋活・婚活マッチングサービス市場規模予測2018-2026年」数値より図表当社作成。

恋活・婚活マッチング市場

（億円）
CAGR

＋17.8％
2022→2024

M e d i a  B u s i n e s s

恋活・婚活マッチング市場規模予測
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会員登録会員登録

役務提供

利用料の支払

役務提供

決済代行会社

恋 愛

マ ッ チ ン グ ア プ リ
女

性

ユ

ー

ザ

ー

男

性

ユ

ー

ザ

ー

マッチング

料金プラン

（一例）
（男性会員限定）

月額プラン
（1カ月）

4,800円

（税込）
その他複数月

プランあり

プレミアム

パック

4,800円

（税込）

恋愛マッチングアプリ「Omiai」

メディア事業

M e d i a  B u s i n e s s

ビジネスモデル
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2,870 
3,098 3,221 

3,490 
3,862 

4,255 
4,678 

5,146 

2018年度 2019年度 2020年度 2021年度

見込

2022年度

予測

2023年度

予測

2024年度

予測

2025年度

予測

（億円）

出典 ：矢野経済研究所『アフィリエイト市場の動向と展望（2022年）』2022年１月31日発表 数値より図表当社作成。

注 ： 2021年度は見込値、2022年度以降は予測値。アフィリエイト広告の成果報酬額、手数料、諸費用等を合算し、市場規模を算出。

アフィリエイト広告市場

CAGR

＋10.0％
2023→2025

広告事業
Ad v e r t i s i n g  B u s i n e s s

アフィリエイト広告市場規模予測
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12,608 13,256 
15,091 

17,505 

20,520 

23,848 

27,482 

2019年度 2020年度 2021年度

見込

2022年度

予測

2023年度

予測

2024年度

予測

2025年度

予測

（億円）

出典 ：ミック経済研究所『ネット広告&Webソリューション市場の現状と展望（2022年）』2022年２月16日発表 数値より図表当社作成。

注 ：2021年度は見込値、2022年度以降は予測値。

注 ：本数値は、広告代理店市場においての運用型広告の市場規模を記載しております。

運用型広告市場

CAGR

＋15.7％
2023→2025

広告事業
Ad v e r t i s i n g  B u s i n e s s

運用型広告市場規模予測
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送客
広告枠
の仕入

広告枠
の仕入

インターネット

ユーザー

メディアASP

閲覧

成果
報酬

成果
報酬

成果
報酬

成果報酬

広告枠の仕入

広告主・代理店

AF広告出稿目的

• 販促活動

• 顧客獲得

• 見込客獲得

戦略立案

1

運用支援

2

メディアASP※広告主・代理店
インターネット

ユーザー

※ASP：アフィリエイト広告の配信会社であるアフィリエイト・サービス・プロバイダーの略称

コンサルティング
×

Tech

広告分析独自ツール

広告計測独自ツール

ALLADiN

RIGEL

アフィリエイト広告コンサルティング

広告事業
Ad v e r t i s i n g  B u s i n e s s

ビジネスモデル
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送客

インターネット

ユーザー
メディア

閲覧

配信費用

広告主・代理店

運用型広告

広告出稿目的

• 販促活動

• 顧客獲得

• 見込客獲得

媒体広告主・代理店
インターネット

ユーザー

コンサルティング
×

Tech

Facebook

Instagram

Twitter

LINE

Google

Yahoo!

Smart News

etc配信費用

広告枠の仕入

運用型広告コンサルティング

広告事業
Ad v e r t i s i n g  B u s i n e s s

ビジネスモデル



当資料は、株式会社ネットマーケティング（以下、当社）の現状をご理解いただくために当社が作成したものです。当資料に含まれる情報

は当社内の知見及び当社が入手可能な公開情報等から引用したものであり、これらの正確性について当社は保証しません。また、当社の実

際の業績は今後の様々な要因によって異なる可能性があります。


