








2

12



◼

◼



◼

◼

1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q



1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q

◼

◼



◼

◼

◼



◼

◼

◼

◼



◼

◼

◼



All Rights Reserved.

-5,000

-3,000

-1,000

1,000

3,000

5,000

7,000

9,000

11,000

1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q
-500

-300

-100

100

300

500

700

900

1100

1300

1500

1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q

◼

◼



1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q

◼



◼

⚫

⚫

⚫

⚫

⚫

⚫

⚫

⚫





●
●
●



Mission

Vision



ソーシャルグッドマーケット





◼



◼

◼





◼



億円





Mission

Vision

Brand Purpose





•

•

•

•

2 3



All Rights Reserved.

HubStores



All Rights Reserved.

Base



All Rights Reserved.

Forecast



EC

EC /

/

WMS OMS

/PB

Kuradashi

Hub

Kuradashi

Stores

Kuradashi

Base

Kuradashi

Forecast









⚫

⚫

⚫

⚫







1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q



All Rights Reserved.

0

50

100

150

200

250

300

1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q



All Rights Reserved.

◼

◼







All Rights Reserved.


	スライド 0
	スライド 1: 目次
	スライド 2: 目次
	スライド 3: 24年6月期 第2四半期　ハイライト
	スライド 4: 24年6月期 第2四半期　サマリー
	スライド 5: 24年6月期 第2四半期　業績
	スライド 6: 売上高の四半期別推移
	スライド 7: 各利益の四半期別推移
	スライド 8: 24年6月期 業績予想に対する進捗
	スライド 9: 24年6月期 第2四半期　営業利益増減
	スライド 10: 24年6月期 上期累計　営業利益増減
	スライド 11: KPI推移（パートナー企業・会員）
	スライド 12: KPI推移（限界利益率）
	スライド 13: ストックオプションについて
	スライド 14: 目次
	スライド 15: 会社概要
	スライド 16: Mission & Vision
	スライド 17: Kuradashi の特徴的なビジネスモデル
	スライド 18:  ソーシャルグッドマーケット「Kuradashi」
	スライド 19: 提供価値と強み
	スライド 20: 提供価値と強み
	スライド 21: 提供価値と強み
	スライド 22: 提供価値と強み
	スライド 23: サステナビリティへの貢献
	スライド 24: 目次
	スライド 25: 目指すべき方向性
	スライド 26: 今後の成長戦略
	スライド 27: 1.EC事業の拡大
	スライド 28: 2.サプライチェーンにおける機能拡張
	スライド 29: 2.サプライチェーンにおける機能拡張
	スライド 30: 2.サプライチェーンにおける機能拡張
	スライド 31: 3.非連続な成長の為のM＆A
	スライド 32: 今後の成長戦略
	スライド 33: 目次
	スライド 34: サステナビリティ・インパクト
	スライド 35: サステナビリティ・インパクト
	スライド 36: サステナビリティ・インパクト
	スライド 37: 目次
	スライド 38: KPI推移　累計指標
	スライド 39: 固定費の推移と限界利益
	スライド 40: 食品値上げによる影響
	スライド 41: 貸借対照表
	スライド 42: 財務データシート
	スライド 43: ディスクレーマー

