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2024年２月期累計

業績ハイライト

（百万円） 2024年２月期
（2023年3月-2024年2月）

2023年２月期
（2022年3月-2023年2月）

前期比

売上高 2,205 2,572 △14.3%

営業損失（△） △371 △116 ー

経常損失（△） △371 △117 ー

当期純損失（△） △1,281 △133 ー

2023年５月に新型コロナウィルス感
染症の感染症区分が２類から５類に
引き下げられ、アフターコロナの本
格的な始まりの期間となりました。
巣ごもり需要の反動減とコロナ禍に
おいて肥大化した棚卸資産の処理に
営業リソースを割かざるを得ず、主
力商品の新陳代謝が鈍化したことか
ら売上高は前年度を下回りました。

減収減益・特別損失の計上

・売上高は前期比14.2%減
・営業利益は前期から255百万円減
・特別損失※945百万円計上

※利益体質への転換を目的とした商
流変更による在庫の処分に伴う、棚
卸資産評価損945百万円
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販売チャネル別売上高構成比の変化

2023年２月期 2024年２月期

TV通販

41.2%
ベンダー販売

23.3%

インターネット

通販

28.4%

セールスプロ

モーション

4.6%

デモカウ

2.5%

TV通販

37.8%

ベンダー販売

25.7%

インターネット

通販

28.5%

セールスプロ

モーション

5.5%

デモカウ

2.3%
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2024年２月期販売チャネル別売上高サマリー

（百万円）
2024年2月期

（2023年3月-2024年2月）
構成比

2023年2月期
（2022年4月-2023年2月）

構成比 前期比

TV通販 833 37.8% 1,059 41.2% △21.3%

ベンダー販売 567 25.7% 600 23.3% △5.5%

インターネット通販 628 28.5% 730 28.4% △13.9%

セールス
プロモーション 124 5.7% 117 4.6% 5.8%

デモカウ 49 2.3% 65 2.5% △23.8%

‣ 主力商品の新規導入の遅れによりTV通販、ベンダー販売、インターネット通販、デモカウ事業の売上高は減少
‣ セールスプロモーション事業は前年比微増
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事業内容
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会社概要

社 名 株式会社コパ・コーポレーション

設 立 1998年10月

代 表 者 代表取締役社長 吉村泰助

本 社 東京都渋谷区恵比寿南 2 - 2 3 - 7

従 業 員 数 43名 (2024年２月末日時点)

事 業 内 容

～株式会社コパ・コーポレーションは実演販売のできる販売元です～

商品の卸売（BtoB事業）
TV通販/ベンダー販売/インターネット通販/デモカウ/セールスプロモーション

BtoB

商品の小売（BtoC事業）
TV通販/ベンダー販売/インターネット通販/デモカウ/セールスプロモーション

BtoC

実演販売士の役務提供等（BtoB事業）
TV通販/ベンダー販売/インターネット通販/デモカウ/セールスプロモーション

BtoB
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事業系統図

発注

商品の仕入

対価の支払い

T V通販番組
運営会社

実演販売士による役務の提供

消
費
者

当社

小売業者
（ベンダー）

大手 E Cサイト

運営会社

プ ロ モ ー シ ョ ン

依頼主

商品の卸

売上代金の回収

商品の販売

売上代金の回収

商品の卸

売上代金の回収 売上代金の回収

手数料等の支払い

売上代金の回収

商品の販売

売上代金の回収

商品の販売

売上代金の回収

売上代金の回収

T V通販

ベンダー販売

インターネット
通販

セールス
プロモーション

デモカウ

商品の販売

仕
入
先

消
費
者
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実演販売関連事業として単一セグメントとし、5つの販売チャネルを有している。
実演販売とは、顧客の目の前で実際に商品を使って見せて使用価値をアピールし、購入を促す販売手法である。

実
演
販
売
士

①能動的な需要を喚起させる
②高い広告効果
③商品の企画から発売、販売まで携わることができる

実演販売
の利点
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・TV通販番組運営会社への商品の卸売
・実演販売士による販促活動

事業系統図：TV通販(BtoB事業)
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事業系統図：ベンダー販売(BtoB事業)

・量販店等への商品の卸売
・販促映像の提供や実演販売士による販促活動
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・インターネットモールへ出店
ECサイト運営会社に手数料を支払い、
消費者と直接、商品のやり取りをする。

事業系統図：インターネット通販(BtoC事業)

13Copyright© Copa Corporation Inc All rights reserved.

発注

商品の仕入

対価の支払い

T V通販番組
運営会社

実演販売士による役務の提供

消
費
者

当社

小売業者
（ベンダー）

大手 E Cサイト

運営会社

プ ロ モ ー シ ョ ン

依頼主

商品の卸

売上代金の回収

商品の販売

売上代金の回収

商品の卸

売上代金の回収 売上代金の回収

手数料等の支払い

売上代金の回収

商品の販売

売上代金の回収

商品の販売

売上代金の回収

売上代金の回収

T V通販

ベンダー販売

インターネット
通販

セールス
プロモーション

デモカウ

商品の販売

仕
入
先

消
費
者



クライアント様からの依頼に基づき、実演販売士の派
遣や、動画制作・出演を行う。当社以外の商品を実演
販売することにより、実演販売士の実力も向上する。

事業系統図:セールスプロモーション(BtoB事業)
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事業系統図：デモカウ(BtoC事業)

・自社プラットフォーム
直営店舗とECサイトにより直接消費者へ販売を行う
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販売戦略

独自の販売戦略「3Dマーケティング販売戦略」

実演販売の強みは、販売力を特定の取扱商品に依存するのではなく実演販売のノウハウで

確保できる点である。実演販売により5つの販売チャネルが有機的に結合することで売上を

獲得している。この、実演販売士が新たに開拓した需要を各販売チャネルで回収して販売

量と利益を獲得する戦略のことを「3Dマーケティング販売戦略」と呼んでいる。
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当社の強み：実演販売で唯一の上場企業

実演販売員

実演販売士

所定の規準をクリア

当社の強み＝実演販売

経験と実績を兼ね備えた実演販売士を擁していることは
もちろん、その実演販売士を作り上げる育成システム
『売の極意塾』を構築していることが当社の強み
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認 定 制

さらに上位クラスの、
売るだけでなく商品企画ができる
実演販売士を実演アンカーマンと呼ぶ

基礎、法令、実践からなる
9日間の育成プログラム



当社の強み：売れる商品企画

埋もれている商品をリバイバルさせることでヒット商品を生むことができます。
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2024年２月期の取り組み
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セールスパッケージ

商品単体での販売提案ではなく、店頭での実演販売や商品棚割などを企画として提案する形を取
り、売れる商品棚創造と販売店への提案強化に努めました。
当社では、これを「セールスパッケージ」と呼んでおります。

ロフト様にて採用頂いた「実演販売士おすすめコーナー」
では歴代POPUPの中で2位の実績を記録。
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商品開発への取り組み
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ライブ配信型クラウドファンディング「わくたん」
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販売店向け販促プラットフォーム「スグデル」



今後の成長戦略

１.実演アンカーマンの拡充
２.販売戦略のDX化
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今後の成長戦略：実演アンカーマンの拡充
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１.実演アンカーマンの拡充
２.販売戦略のDX化
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今後の成長戦略



今後の成長戦略：販売戦略のDX化
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ライブ配信型クラウドファンディング

「わくたん」による商品導入サイクルの向上

販 売 店 向 け 販 促 プ ラ ッ ト フ ォ ー ム

「 ス グ デ ル 」 に よ る 営 業 効 率 の 向 上
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2025年２月期業績予想



2025年２月期業績予想

（百万円） 2025年２月期予想
（2024年3月-2025年2月）

2024年２月期実績
（2023年3月-2024年2月）

売上高 2,550 2,205

営業利益 3 △371

経常利益 3 △371

当期純利益 1 △1,281

1株当たり
当期純利益 34銭 △432円63銭
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‣ 在庫状況の改善による原価率の低減により、営業利益率を改善
‣「わくたん」「スグデル」の売上拡大および両サービスを活用し営業力アップを図る
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（百万円） 2024年２月期
（2023年3月-2024年2月）

2023年２月期
（2022年3月-2023年2月）

前期比

流動資産 1,445 3,229 △55.2%

固定資産 200 135 48.3%

資産合計 1,646 3,364 △51.1%

流動負債 152 581 △73.8%

固定負債 16 23 △30.0%

負債合計 169 605 △72.1%

純資産合計 1,477 2,759 △46.5%

負債・純資産合計 1,646 3,364 △51.1%

2024年２月期

ＢＳサマリー

‣ 特別損失(棚卸資産評価損)の計上により、流動資産は減少
‣ 短期借入金の減少により、流動負債は減少
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2024年２月期

ＰＬサマリー

（百万円） 構成比 構成比 前期比

売上高 2,205 100.0％ 2,572 100.0% △14.3%

売上原価 1,388 63.0% 1,621 63.0% △14.3%

売上総利益 817 37.0% 950 37.0% △14.0%

販管費及び
一般管理費 1,188 53.9% 1,067 41.5% 11.3%

営業損失（△） △371 △16.8% △116 △4.5% －

経常損失（△） △371 △16.8% △117 △4.6% －

当期純損失（△） △1,281 △58.1% △133 △5.2% －

‣ 売上高は前年比372百万円の減収
‣ 人件費の増加に伴い、販管費及び一般管理費が増加し、営業利益は△371百万円で着地
‣ 特別損失(棚卸資産評価損)の計上により、当期純利益は△1,281百万円で着地

32Copyright© Copa Corporation Inc All rights reserved.

2024年2月期
（2023年3月-2024年2月）

2023年2月期
（2022年3月-2023年2月）



免責事項

• 本発表において提供される資料ならびに情報は、いわゆる「見通し情報」を

含みます。

• これらは、現在における見込み、予測およびリスクを伴う想定に基づくもの

であり、実質的にこれらの記述とは異なる結果を招き得る不確実性を含んで

おります。

• それらリスクや不確実性には、一般的な業界ならびに市場の状況、金利、通

貨為替変動といった一般的な国内および国際的な経済状況が含まれます。

• なお、本資料は投資勧誘を目的としたものではありません。実際の投資の際

は、当情報に全面的に依拠することなく、皆様ご自身のご判断でお願い申し

上げします。
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