






•



•



•

•

•

•

•



•

•

•



•

•

•



•

•

•



•

•

•

•

•

•

•



•

•

•

•

•



•



•







•



•



•





•



•



•

•

•

•

•

•





•



•







•

•

•

•





•



•



•



•



•



•

















◼

◼

◼

◼






	スライド 1
	スライド 2
	スライド 3: 2024年９月期 ４Q総括
	スライド 4: 2024年９月期 通期業績予想と実績値との差異
	スライド 5: 取扱高（※）四半期推移
	スライド 6: 売上高及びテイクレート四半期推移
	スライド 7: 売上総利益及び売上総利益率四半期推移
	スライド 8: 販管費四半期推移
	スライド 9: 営業利益（△損失）及び応援購入総額比営業利益率四半期推移
	スライド 10: 最重要KPI四半期推移
	スライド 11: その他KPI四半期推移（１）
	スライド 12: その他KPI四半期推移（２）
	スライド 13: 人員数四半期推移（参考値：掲載開始数）
	スライド 14: TOPICS：実行者支援
	スライド 15: TOPICS：推しが生まれるお買いものイベント「OC TOKYO-推しコマース東京」開催
	スライド 16: 2024年９月期４Qに掲載をはじめた主なプロジェクト（中小企業）
	スライド 17: 2024年９月期４Qに掲載をはじめた主なプロジェクト（大企業）
	スライド 18: 2024年９月期４Qに掲載をはじめた主なプロジェクト（SDGs関連）
	スライド 19
	スライド 20: 2025年９月期 業績予想
	スライド 21: 2025年９月期の成長戦略
	スライド 22: 2025年９月期の新経営体制
	スライド 23
	スライド 24: 事業者側：データを競争力に事業者の生まれ広がり残るための事業展開を一気通貫で支援
	スライド 25: 生活者側：Makuakeが生活者に提供する特別な購入体験をより強力な優位性に強化
	スライド 26: 新中期経営計画（2025年９月期-2027年９月期）の開示について
	スライド 27
	スライド 28: マクアケが目指す世界
	スライド 29: 沿革
	スライド 30: 新商品や新サービスのデビューの場Makuake
	スライド 31: Makuakeのサービスモデル
	スライド 32: Makuakeサービス構造因数分解
	スライド 33: Makuake Incubation Studio（MIS）
	スライド 34: その他各種サービス
	スライド 35: 流通市場におけるマクアケサービスの生態系
	スライド 36: 業績概要　前年同期比（通期）
	スライド 37: 業績概要　前年同期比（単Q）
	スライド 38: 業績概要　前四半期比（単Q）
	スライド 39: 主要指標　前年同期比（通期）
	スライド 40: 主要指標　前年同期比（単Q）
	スライド 41: 主要指標　前四半期比（単Q） 　
	スライド 42: 配当方針
	スライド 43: 免責事項及び将来見通しに関する注意事項
	スライド 44
	スライド 45

