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2018～2023年受賞

Google Premier 
Partner Awards

5期連続ファイナリスト選出！

2022～2023年取得

2023 Premier Partner

Google Partners

プログラム

認定パートナー取得

LINEヤフー
Sales Partner Select
Ads Operation Badge

2023年

SmartNews Ads
パートナー

2024年
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インターネット 45.5%

ラジオ

マスコミ四媒体 合計



インターネット広告媒体費 26,870

インターネット広告制作費

物販系ECプラットフォーム広告費



検索連動型広告 10,729

5,638
5,544 5,733

6,856

7,372

ディスプレイ広告

7,701

2,027

3,184
3,862

5,128

5,920

動画広告

6,860

990

1,049
985

940

965

成果報酬型広告 732

657

778

その他 847
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