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ラバブルマーケティンググループは「人に地球に共感を」をパーパスに掲げ

愛されるマーケティング活動を推進するマーケティング企業です
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当社グループは、SNSマーケティング事業を中核として

多角的に事業を展開しています

L OVAB LE M ARKET ING GRUOP

ASIA  SDN . B HD .

SNS運用支援・

SNS運用支援ツールの開発・提供

MA/SFA/CR Mの導入支援

改善コンサルティング等
SNS検定講座の開発・提供 SNSマーケティング自走支援

インバウンドプロモーション

海外マーケティング支援

東南アジア全域に対しての

包括的な拠点
ウェブサイト制作・広告運用

コンサルティング  等

インバウンドメディア運営

インバウンドプロモーション

株式会社

インバウンド・バズ
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2025年10月期第1四半期

ハイライト01
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ハイライト
2025年10月期第1四半期

01

売上高が前年同期比22.7%増で過去最高

グループ売上高619百万円、前年度同期比＋22.7％で過去最高を記録。

営業利益は△871千円で減益。M&Aに伴う原価・販管費増が影響。

01

ツールARR※1が前年同期比10.4％増となり、3億円を突破

SNS運用支援ツール「comnico Marketing Suite」のARR※1が前年同期比10.4％増

で過去最高の3億円超。解約率も0.95％と1％未満で推移。

02

M&Aを2件実行

第1四半期中に株式取得1件、事業譲受1件を実施。

第2四半期にも事業譲受1件が進行中。

03

※1：ARR (Annua l Recurr i ng R ev enue )＝年間経常収益
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2025年10月期第1四半期

決算概要02
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売上高は前年同期比22.7％増で過去最高、営業利益は△871千円で増収・減益

経営成績の概況

2025年10月期第1四半期

02

（百万円）

2025年10月期

第1四半期実績

前年同期

実績
増減額 増減率

2025年10月期

通期業績予想
進捗率

売上高 619 504 114 22.7% 2,700 22.9%

調整後EBITDA※ 12 56 △43 △77.9% 200 6.2%

営業利益 △0 49 △49 - 150 -

経常利益 10 50 △39 △78.9% 150 7.1%

親会社株主に帰属する

四半期純利益
8 22 △13 △60.7% 80 10.8%

※調整後EBITDA＝営業利益＋減価償却費＋のれん償却費＋株式報酬費用

過去

最高
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M&A＋既存事業のオーガニック成長によって売上高は過去最高

売上高推移（四半期別）

2025年10月期第1四半期

02

※2022年5月から2023年10月の四半期毎の売上高は監査法人による監査を受けていない参考数値M&Aで当期から連結したユニオンネットの需要期も3月であるため、第2四半期での売上・利益の増加を見込んでいます
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2023年

8月~10月 1Q 2Q 3Q 4Q 1Q

※2022年5月から2023年10月の四半期毎の売上高は監査法人による監査を受けていない参考数値

※2023年10月期より決算期（事業年度の末日）を3月31日から10月31日に変更したため、2024年10月期よりQ表記

＋22.7%

9

（百万円）

2024年10月 期 2025年10月 期

M&Aによる
増加分

オーガニック
成長

前年同期比

9.3%

UP
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49

114

-15

-106 -3
-9

-31

前期第1四半期の
営業利益

売上の
増加

外注費の
増加

労務費・人件費の
増加

のれん償却費の
増加

採用教育費の
増加

その他原価・
販管経費の増加

当期第1四半期の
営業利益

①M&Aに伴う原価・販管費増②大型キャンペーン等の受注数減が影響。

トップラインの増加に向けてグループ全体で受注体制を強化

営業利益｜要因別増減

2025年10月期第1四半期

02

（百万円）

新規提案専属

チームを新設

プロポーザル／コンペティション参加・提案を集

中的に担当する専属チームを2024年11月に新

設し、専門性を活かして提案水準をさらに向

上・均質化。常に高品質な提案が可能な体制

を構築し、受注状況は好転。

多様なニーズへの

受注体制整備

中小企業におけるインハウスでのSNS運用に対

する伴走支援や、より多様で細分化されたSNS

マーケティング関連業務にも柔軟に対応するため、

ジソウでの受注体制を整備し、グループ全体の

受注機会を拡大。

10
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M&Aおよび売上拡大に向けたオペレーション整備と内部体制の強化により費用が増加

費用比較推移（四半期別）

2025年10月期第1四半期

02

※2022年5月から2023年10月の四半期毎の原価・人件費は監査法人による監査を受けていない参考数値
※2023年10月期より決算期（事業年度の末日）を3月31日から10月31日に変更したため、2024年10月期よりQ表記

（千円）
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外注費 人件費 採用教育費 その他経費 総費用率
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2024年10月 期 2025年10月 期
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M&Aで取得した会社・事業の従業員も加わり、前年同期比で大幅増加

従業員数※推移（四半期別）

2025年10月期第1四半期

02
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（人）
＋71人

※グループ外への出向者、休職者は除く、使用人兼務役員は含む。平均臨時雇用人員数は、従業員の100分の10未満であるため記載せず

※2023年10月期より決算期（事業年度の末日）を3月31日から10月31日に変更したため、2024年10月期よりQ表記
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M&Aによる
増加分

前年同期比

9.3%

UP

2024年10月 期 2025年10月 期
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第1四半期連結会計期間より「マーケティング事業」単一セグメントに変更

セグメント変更について

2025年10月期第1四半期

02

2025年10月期から株式会社ユニオンネットを連結することで、グループ全体で統一した

マーケティングソリューション提供体制へ移行し、意思決定プロセスを再検討した結果、

経営実態をより正確に反映するために「マーケティング事業」単一セグメントとして開示

することといたしました。

マーケティング事業

LOVABLE MARKE TING GRUOP

ASIA SDN. BHD.

13

株式会社

インバウンド・バズ

WHY?
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2025年10月期第1四半期

事業別報告03
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SNSマーケティングのプロフェッショナルとしてワンストップでの支援体制を構築

参考｜SNSマーケティング支援

2025年10月期第1四半期

03

クライアント

クライアント

広告代理店

／自社マーケティング活動でリードを獲得＼

①
代
理
店
経
由

②
直
接
取
引

収益構造

●ストック収益：運用支援基本料金・ツール利用料金

●フロー収益 ：コンテンツ制作(従量課金)・クロスセル

運用支援 基本料金
（月額）

運用支援ツール利用料金
（月額）

コンテンツ制作
（従量課金）

SNSキャンペーン

インフルエンサー

広告運用

効果検証

検定講座

社内研修

代理店担当者からの

＼紹介案件多数／

サービス例

クロスセル

15
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2023年

3月期

2023年
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2024年

10月期

2025年

10月期

1Q 2Q 3Q 4Q

※1

SNS運用支援・主要KPI｜新規受注件数／ロイヤルクライアント社数推移

2025年10月期第1四半期

03

新規受注件数の推移

※3:当社との年間取引高が1,000万円以上の顧客

ロイヤルクライアント※3社数と売上単価の推移
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新規受注件数は減も、ロイヤルクライアント件数は維持、売上単価は伸長。

※1:2023年7月〜10月の4ヶ月間の数値

※2:2023年4月〜10月の7ヶ月決算

前年同期比

22.5%

UP
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運用にフォーカスした“現場”をサポートするSaaS型プロダクトを自社開発・提供

参考｜SNS運用支援ツール

2025年10月期第1四半期

03

（コムニコ マーケティングスイート）

複数のプラットフォームに対応した

投稿管理・分析ができるツール

◼ 投稿管理の作業負担を軽減

◼ 自社分析・競合アカウント分析

◼ 複数アカウントの一括管理

◼ 月次レポートの自動作成 など

導入数 4,900アカウント以上

（アテル）

キャンペーン実施に必要な作業を効率化

◼ 応募者の収集・抽選

◼ 当選者の選定・通知

◼ 簡易レポート作成

◼ キャンペーン分析 など

（オウトウ）

企業と消費者のエンゲージメントを高める

チャットボットツール

◼ Instagramダイレクトメッセージの自動応答

◼ ダイレクトメッセージ上での即時抽選

NFT（非代替性トークン）にも対応

1 2 3

※

※2025年1月末時点

17
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ツール契約件数、ARRは10％以上の伸長。解約率も1％未満で推移。

SNS運用支援ツール・主要KPI①

2025年10月期第1四半期

03
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ARR comnico Marketing Suite 解約率
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1Q

comnico Marketing Suite ATELU その他
（件） （百万円）

※1: 2024年1月の契約件数と比較 ※2: 2023年4月〜10月の7ヶ月決算

※3: comnico Marketing Suiteの各四半期末の月末MRR（Monthly Recurring Revenue）に12倍して算出

※4: comnico Marketing Suiteの解約率。当月の解約率から累計契約数を割り各四半期の平均値を算出したもの

※5: 2023年10月のARRと比較

※2

前年同期比※1

12.3%

UP

前年同期比※5

10.4%

UP

解約率

0.95%

21/10期 22/10期 23/10期 24/10期24/10期※2 25/10期

SNS運用支援ツール契約件数
comnico Marketing Suiteの

ARR(年間経常収益)※3 と解約率※4
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現場目線でのツール開発、サポート体制の充実など継続的な改善・発展で利用社数増。

SNS運用支援ツール・主要KPI②

2025年10月期第1四半期

03

※3アカウントまで基本料金内のため4アカウント以上を複数契約社と定義

279 288 301

71 89
111

350
377

412

2023年1月末 2024年1月末 2025年1月末

1-3アカウント 4アカウント以上

comnico Marketing Suite契約社数推移 クライアント例

業種
アカウント

数

大手ITグループ 291

大手自動車メーカー 183

ウェディング・ホテル運営会社 63

増加

大手化粧品メーカー 22

大手航空会社 14

食品輸入会社 11

19

大手IP会社 49

大手出版社 38

ライフスタイル

ブランド 31

大幅

増加

前年同期比

24.7%

UP

件数増加の要因分析

企業のSNS運用を実際に担当している社内メン

バーがツールを日常的に利用・使用感のフィード

バックを行うことで、UI/UX・機能改善を高サイ

クルで実現し、現場目線でのユーザビリティ向上。

●現場目線でのツール開発

●サポート体制の充実

カスタマーサポートの体制強化による顧客対応

品質向上、インハウスで構築されているエンジニ

アチームによる迅速なトラブル対応（API変更・

バグなど）の結果、利用者満足度アップに寄与。

+他社ツールからのリプレイス
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SNS活用の知識・方法を習得するための検定プログラムを開発・提供

SNSマーケティング教育

2025年10月期第1四半期

03

講座・検定の実施

受講する

不足している

オペレーション人材の増加

（人）

※2023年4月〜10月の7ヶ月決算

※

299 
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1,898 

3,185 

4,228 

5,077 

5,566 

6,309 
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18/3期 19/3期 20/3期 21/3期 22/3期 23/3期 23/10期 24/10期 25/10期

1Q

SNSリスクマネジメント検定

初級SNSエキスパート検定

上級SNSエキスパート検定

合格者に認定資格授与

ノウハウの共有

検定受講者数の推移SNSに関する講座・検定の実施

20

6,483
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顧客の相互紹介

教育業界を中心とした約450のクライア

ントに対し新規ソリューション開発・サービ

ス提供機会の創出が可能。

M&A（株式取得・子会社化）｜株式会社ユニオンネット

2024年11月連結

04

期待できるシナジー効果企業概要

社名

設立

代表取締役

資本金

事業内容

株式会社ユニオンネット

2004年09月

丸山 享伸

10百万円

・ウェブサイト制作
・広告運用
・コンサルティング

学校・教育

42％

製造・インフラ 10％

建築・住宅・

不動産・リフォーム 7％

その他 27％

病院・医療/旅館・ホテル/自

動車リサイクル/人材派遣/

飲食/自動車部品販売・卸

売/福祉・介護/美容・コスメ/

印刷・出版/エンタメ・ホビー/

金融・証券・保険・法律など

商業・観光施設・行政

5％

サービス・アプリ・ツール

通信・モバイル

5％

5％

アセット・ノウハウの活用

自社のクリエイティブを活かした費用対

効果の高い広告運用や最新のWebト

レンドを熟知した認知向上施策の実施。

ストック収入の獲得

Webコンサル、保守管理等に紐づく直

近売上100百万円超のストック収入の

獲得。

詳細：「株式会社ユニオンネットの株式の取得 (子会社化 )に関する補足説明資料」

22

https://contents.xj-storage.jp/xcontents/AS04712/8bbe81dc/8b0f/42cd/bfad/f23701bd15df/140120240805562489.pdf
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M&A（事業譲受）｜ライフインザキッチン

2024年12月譲受完了

04

期待できるシナジー効果事業概要

事業名

事業内容

事業の特徴

ライフインザキッチン

日本最大級の料理教室ネット
ワークを通じた、食・ライフ
スタイル分野に特化したマー
ケティング支援

・日本最大級の約2,000の料
理教室ネットワーク保有
・オフライン・オンライン両
軸でのサービス提供
・食分野に精通し、ジャンル
特化したマーケティング支援

インフルエンサーネットワーク活用

日本最大級・約2,000の料理教室を中

心とした、食分野インフルエンサーとの

ネットワークを活かしたサービス提供

リアル・デジタル両軸の対応

イベント運営からSNS運用まで、オフライ

ン・オンライン両軸でワンストップでのサー

ビス提供

新規顧客の獲得

食分野に特化・強みをもつマーケティング

ソリューションを提供することによる、販路

拡大・新規顧客の獲得

615
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0

200
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1400
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1800

2022年度 2023年度 2024年度 2025年度 2026年度 2027年度 2028年度 2029年度

YouTube

Instagram

X

TikTok

その他

国内 インフルエンサーマーケティングの市場規模推計・予測 2022-2029年*

*出典：サイバー・バズ／デジタルインファクト調べ。インフルエンサーがソーシャルメディア上で、PR活動であることを

あらかじめ明示して製品・サービスを訴求した情報発信に対して支払う費用の年間総額（インフルエンサー、クリ

エイター個人、またはこれと直接的に契約関係あるいは雇用関係にある企業の売上を対象とする。）

詳細：「連結子会社におけるインフルエンサーマーケティング事業の譲受に関する補足資料」

23

https://contents.xj-storage.jp/xcontents/AS04712/1d694ac5/36ef/4664/b9ac/d0898ab63093/140120241209535638.pdf
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M&A（事業譲受）｜Talon Japan

2025年3月譲受予定

04

期待できるシナジー効果事業概要

事業名

事業内容

事業の特徴

Talon Japan

訪日タイ人観光客向けインバ
ウンドメディア運営・インバ
ウンドプロモーション支援

・タイ国内で最大級の日本旅
行愛好家コミュニティを運営
└Facebookグループ
メンバー 100万
フォロワー16万

・上記コミュニティを基にし
たインバウンドメディア運
営・広告掲載

事業領域拡大

メディア運営事業の開始で、従来の事

業領域を超えた情報発信やコンテンツ

提供を通じた、グループ全体のブランド価

値向上と新しい市場への進出

収益モデル多角化

従来の収益源に加え、メディア運営を

通じた広告収入やデジタルコンテンツ収

益など、安定かつ多角的な収益モデル

の構築による、経営基盤の強化

新規顧客の獲得

メディア運営による情報発信を通じて、

これまでリーチできなかった顧客層へのア

プローチが可能となることによる、販路の

拡大および新規顧客の獲得

タイからの訪日客数*1および旅行消費額*2

※1 出典：JNTO（日本政府観光局）「訪日外客数」を元に作成
※2 出典：観光庁「インバウンド消費動向調査」を元に作成

901,800

987,100

1,132,160

1,318,977

219,830

2,758

198,037

995,558

1,148,900

1,150
1,250

1,407

1,732

307

0

397

1,902

2,265

0

500

1,000

1,500

2,000

2,500

3,000

0

200,000

400,000

600,000

800,000

1,000,000

1,200,000

1,400,000

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

訪日外客数 消費額
(人)

(億円)前年比

15.4%

UP

詳細：「子会社の新規設立および訪日タイ人観光客向けインバウンドメディアの事業譲受に関する補足資料」

24

https://contents.xj-storage.jp/xcontents/AS04712/1c6df3cf/6584/4f35/b131/fdda4fad7631/140120250203561180.pdf
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資本業務提携｜株式会社ABAL

2024年11月出資完了

04

期待できるシナジー効果企業概要

社名

設立

代表取締役

資本金

事業内容

株式会社ABAL

2020年10月

尾小山 良哉

84,067,250円

XR空間におけるバーチャル
イベントの企画・運営・制作 

新サービス展開｜協業実績「メタビズVR」

コンテンツ発信｜協業実績「合同イベント@バンコク日本博2024」

最先端のXR技術をつかって企業のコミュニケーションと顧客体験を革新し、業務効率とエンゲージメントを

大幅に向上させるソリューションを開発・提供

ABAL社が持つMR技術※を用いて、タイ現地のイベント参加者と日本で活躍するVTuberとリアルタイムでの

ミート＆グリートを実施

※MR（複合現実）：「Mixed Reality
（ミックスド・リアリティ）」の略称
で、現実空間の形状をMRゴーグルが
認識（空間マッピング）し、仮想オブ
ジェクトであるホログラムをディスプ
レイに投影して、現実空間上に可視化
する技術

タイ

会話

バーチャル

＼
詳
細
は
／

詳細：「自治体、エンタメ、大手自動車関連企業等、多数業界でのXR技術提供の実績がある株式会社ABALへの出資完了のお知らせ」

25

https://lmg.co.jp/news/abal_newsrelease20241106/


© 2025 Lovable Marketing Group, inc.

資本業務提携｜AIフュージョンキャピタルグループ株式会社(AIF社)

2025年3月契約締結

04

顧客の相互紹介｜AIF社がもつ全国ネットワークとの連携

新サービスの開発・提供｜AIF社およびそのグループ会社・関連会社等との協業

地方創生ファンド
実績累計

ファンド出資者のうち
金融機関等が占める割合

11ファンド

34件 60%以上

地方公共団体と
連携しているファンド数

日本国内
エリアカバー率 70%以上

期待できるシナジー効果企業概要

社名

設立

代表取締役

資本金

事業内容

AIフュージョンキャピタル
グループ株式会社

2024年10月

澤田 大輔

100百万円

ベンチャー企業への投資及び
投資事業組合の組成及びその
管理・運営等を行うグループ
会社の経営管理及びこれに附
帯又は関連する業務

詳細：「資本業務提携、株式の売出し並びに主要株主である筆頭株主、主要株主及びその他の関係会社の異動に関するお知らせ」

※2024年3月末時点

・DXクラウド事業
・広告・メディア事業
・投資関連事業
・情報通信関連事業

＼
詳
細
は
／

26

https://contents.xj-storage.jp/xcontents/AS04712/c751507f/d5e4/46b5/9a52/574b500c7ce8/140120250227583275.pdf
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潜在的なパートナー企業やM&A仲介会社のご担当者様

投資家の皆様へ向けて当社のビジョンやM&Aにまつわる価値観を共有

参考｜コーポレートサイトにM&Aページを公開

2025年1月公開

04

・会社説明

・ビジョン紹介

・M&Aニーズ紹介

・当社が提供できるシナジー

・M&A実績
など

https://lmg.co.jp/ma/

＼
詳
細
は
／

掲載情報

27

https://lmg.co.jp/ma/
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成長戦略05
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0

1,000

2,000

3,000

4,000

5,000

6,000

中期経営計画｜5ヵ年成長イメージ（2025年10月期〜2029年10月期）

成長戦略

05

※1：2023年10月期より決算期（事業年度の末日）を３月31日から10月31日に変更いたしました。
2023年10月期は決算期変更により2023年４月１日から2023年10月31日までの7ヶ月決算となっております。

※2：26/10期以降の既存事業の売上高は年間成長率10%と仮定して数値を記載

21/3期 22/3期 23/3期 23/10期

（7か月決算※1）

24/10期 29/10期

（百万円）

25/10期

（業績予想）

26/10期 27/10期 28/10期

2,700
2,970~

3,267~
3,593~

3,952~

5,000~

5年後の成果を起点とした、さらなる成長への展望

詳細：「事業計画および成長可能性に関する事項」

01 .M&Aの加速による非連続的な成長

M&Aの積極的な検討、推進体制を構築し、

サービスおよび事業領域を拡張する。

02.新規領域（飛躍的な成長への布石）

海外展開・インバウンドプロモーション

Japan  Promotion Projectを軸に早期に事業化を目指す。

 XR・Web3

パートナー企業と連携し、新サービスの開発や実証実験を

行い、早期に事業化を目指す。

03.既存事業（オーガニック成長）

AI・DXなどの活用による収益性の向上。

年平均売上成長率10%〜15%を維持し、

オーガニックな成長で安定的に成長させる。

非連続的・

飛躍的な成長

年間成長率

10~15%

※2

29

https://contents.xj-storage.jp/xcontents/AS04712/35f28068/277c/4241/8018/2b85badabe19/140120250114550109.pdf
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中期経営計画｜直近の主な取り組み

成長戦略

05

項目 1Q件数

詳細資料 (IM※1) 受領数 36

トップ面談実施数 11

M&A実行数 2

01.M&Aの加速による非連続的な成長

2024年8月にM&A専属チームを新設。2025年1月末時点で50以上のM&A仲介・

FA企業と接点獲得＋コーポレートサイトでの情報掲載により、検討数増。2025年第1

四半期中に株式取得1件・事業譲受1件を実行＋事業譲受1件が進行中。

※1： I M ( I n fo r m a t i o n m em o r an d um )＝企業概要書。 M & A時に売手の企業情報を買手へ提示する資料。

02.新規領域 (飛躍的な成長への布石)

インバウンドプロモーション支援・インバウンドメディア運用事業を行う「株式会社インバ

ウンド・バズ」を新設し、訪日タイ人観光客向けメディア「Talon Japan」を事業譲受。

XR領域に強みをもつ「株式会社ABAL」と資本業務提携・協業サービス提供。

03.既存事業 (オーガニック成長)

2024年12月にコムニコで事業譲受した食分野特化のインフルエンサーマーケティング支

援サービス「ライフインザキッチン」を提供開始、リード獲得・受注状況好調。グループ横

断でAI利用・DXの加速に向けた新部署を設立、業務効率化を推進。

新会社設立 資本業務提携

株式会社
インバウンド・バズ

新サービス開始 新部署設立

AI・DX推進室

30
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参考｜当社がターゲットとする市場規模

成長戦略

05

※1出典: サイバー・バズ／デジタルインファクト調べ「ソーシャルメディアマーケティング市場」を加工して当社が作成
※2出典: 日本政府観光局「 2019年度 国籍/月別 訪日外客数」／観光庁「訪日外国人消費動向調査2019年年間値」の数値をもとに2030年までの予測値を当社が作成
※3出典: A.T. カーニー株式会社HP「Web3があたえるインパクト」 2027年のWeb3関連市場の推計より

1兆669億円

2023年

2029年

2兆1,313億円

SNSマーケティング市場規模※1

6,000
億円

2030年

1兆4,000億円

2019年

0.1兆円

2027年

2021年

2兆4,000億円

東南アジアからのインバウンド市場規模※2 Web3の市場規模※3

31
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参考｜東南アジア市場について

成長戦略

05

※1:本資料での東南アジアは「タイ、シンガポール、マレーシア、インドネシア、フィリピン、ベトナム」を指す

※2出典：「Media Innovation」、 「VIETJO」内記事の数値をもとに当社が算出
32

東南アジア※1は約6.79億人の人口を擁し、2027年にはGDPが5兆ドルを超える見込み。

広告市場も2021年から2026年にかけて、日本の約3.4倍※2の成長率でほぼ倍増する予測

出典: statista出典: 外務省「目で見るASEAN」 出典:「VIETJO」内記事の数値をもとに当社が算出 出典: We are social「Digital 2022」 出典: We are social「Digital 2022」

約2倍

日本 東南アジア

（2022年） （2022年）（2022年）（東南アジア） （東南アジア）

2020年 2027年予測 2021年 2026年予測 日本 東南アジア 日本 東南アジア

5兆400億ドル

2兆9400億ドル

6.79億人

1.25億人

81.1%

3時間3分

51分

81.9%350.2億ドル

171.9億ドル

人口人口 人口GDP推移 人口広告費 人口SNS利用率 人口1日あたりの

SNS利用時間

約5.4倍 約1.7倍 約2.0倍 約3.5倍+0.8%
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参考｜インバウンドが日本経済に与える影響とインパクト

成長戦略

05

※1出典：「令和６年度 観光庁関係予算決定概要」
※2出典：JNTO（日本政府観光局）「訪日外客数」より作成

（万人）

1,341 

1,973 

2,403 

2,869 
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（億円）

※3出典：観光庁「インバウンド消費動向調査」を元に作成

訪日外国人旅行者数の推移※2 訪日外国人旅行者による消費額の推移※3

33

2024年には訪日外国人旅行者数、インバウンド消費額ともに過去最高を記録

2030

6,000

政府目標※1

2030

約8.1兆円3,687

過去

最高

15兆円

政府目標※1

過去

最高
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参考情報06
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会社概要

参考情報

06

L OV A BL E  M AR K ET I N G  G RU OP

AS I A  SDN .  BH D .

会 社 名 株式会社ラバブルマーケティンググループ

設 立 日 2014年7月15日

所 在 地 東京都港区虎ノ門4丁目1番13号

代 表 者 代表取締役社長 林 雅之

グループ会社

株式会社コムニコ

株式会社DXディライト

一般社団法人SNSエキスパート協会

株式会社ジソウ

DTK AD CO.,Ltd.

Lovable Marketing Group Asia Sdn. Bhd.

株式会社ユニオンネット

株式会社インバウンド・バズ

事 業 内 容 マーケティング支援

35

株式会社

インバウンド・バズ
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沿革

参考情報

2008年11月 株式会社コムニコ設立

2011年10月 ニフティ株式会社と資本業務提携、同社の連結子会社化

2012年08月 株式会社マーケティングエンジン設立

2014年07月

当社経営陣によるMBO（マネージメントバイアウト）

株式会社エル・エム・ジー設立

株式会社コムニコを完全子会社化

2014年09月
株式会社ポストモアを買収

株式会社マーケティングエンジンを完全子会社化

2015年02月 株式会社24－7（現 株式会社DXディライト）と資本・業務提携

2018年03月 株式会社アゲハと資本・業務提携

2019年01月
株式会社エル・エム・ジーを

株式会社ラバブルマーケティンググループへ社名変更

2019年05月 株式会社アゲハの全事業をコムニコへ継承し事業統合

2021年12月 東京証券取引所マザーズ市場（現グロース市場）へ上場

2022年10月 本社を神谷町に移転

2023年04月
DTK AD.,Ltd.を子会社化

株式会社ジソウ設立

2023年07月 アジアンブリッジ株式会社と資本業務提携

2024年06月 Lovable Marketing Group Asia Sdn. Bhd.設立

2024年11月
株式会社ユニオンネットを完全子会社化

株式会社ABALと資本業務提携

2024年12月 株式会社アーティザンより「ライフインザキッチン」事業を譲受

2025年03月
株式会社インバウンド・バズ設立

TALONTRAVELより「Talon Japan」事業を譲受予定

事業譲受2件 株式取得 5件

M&A実績(累計)

06

36
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大手企業を中心に多様な業界・業種で2,600件※以上の支援実績

支援実績｜導入顧客（SNSマーケティング事業）

参考情報

※2024年10月末時点

06

37
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＼
詳
細
は
／

一般社団法人日本音楽著作権協会 (JASRAC) 様

個人音楽クリエイターとの接点強化を目的としたオウ

ンドメディア構築、信託契約のオンライン化を支援し、

新規契約者数が過去最多を更新しました。

Salesforceシステム構築

https://dxd.co.jp/news/jasrac

トラコム株式会社様

短期間での請求管理システムの構築およびスムースな

業務移行の完遂をご評価いただき、感謝状を受領い

たしました。

Salesforceシステム構築・導入支援

https://dxd.co.jp/news/awarded_by_tracom

＼
詳
細
は
／

支援実績｜DX支援（MA/SFA/CRMの導入支援、改善コンサルティング、運用支援等）

38

参考情報

06

https://dxd.co.jp/news/jasrac
https://dxd.co.jp/news/awarded_by_tracom
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支援実績｜ウェブサイト制作／広告運用／コンサルティング

株式会社小田急ハウジング様

ブランドの世界観を表現しながら、直感的なユーザー

体験を実現するデザインを採用。情報設計を最適化

し、サイトの利便性向上を図りました。

ウェブサイト制作／広告運用／コンサルティング

https://www.odakyuhousing.co.jp/

＼
見
て
み
る
／

ノーベル製菓株式会社様

企業の強みを効果的に伝えるため、デザインとコンテン

ツを刷新。ブランディングとマーケティングを強化するウェ

ブサイトを構築しました。

ウェブサイト制作／広告運用／コンサルティング

https://www.nobel.co.jp/

＼
見
て
み
る
／

39

参考情報

06

https://www.odakyuhousing.co.jp/
https://www.nobel.co.jp/
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支援実績｜インバウンドプロモーション支援

※現地の店舗名は「Ramen Honolu Premier @ Lot10」です。

LOV ABLE MARKE TING GRUO P

ASIA  SD N.  BH D.

当社の出資先企業である合弁会社TASTE FOOD JAPAN SDN. BHD.が

提供する「お試し出店サービス」を導入いただき、2025年2月14日(金)にハラ

ル飲食店「麺屋帆のる（※）」を出店いたしました。

https://lmg.co.jp/news/about_tfj20250303/

アセットフロンティア株式会社様

海外出店サポート
＼
詳
細
は
／
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参考情報

06

https://lmg.co.jp/news/about_tfj20250303/
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実績｜SNSマーケティング事業のPR・マーケティング活動

参考情報

※1:当社調べ（2025年1月時点）SNSマーケティング関連における書籍の出版件数、編集協力等は含まず

※2:当社調べ（2018年1月〜2025年1月における、SNS関連の記事等が外部メディアに掲載された件数で、各社コーポレートサイトにて公表された件数）

※3:自社メディアよりダウンロードコンテンツを介してリードとなった数（2024年11月〜2025年1月）

※4:自社開催の無料ウェビナーへ参加いただいた人数（ 2024年11月〜2025年1月）

889 件 1,597 名

SNSの活用法やコツ、SNSに関する法規

制など、時流にのったテーマをもとに無料

ウェビナーを開催。

06

41

8 8

2

5

当社 A社 B社 C社

364
246

152

326

149

38

11

11

当社 A社 B社 C社

メディア掲載件数

寄稿の件数

書籍の出版 メディアへの寄稿 自社メディアの運営 無料ウェビナーの開催

NEW!
2025.3.19

書籍出版数 ※1 メディア掲載件数 ※2 リード獲得数 ※3（2025年10月期1Q） 参加者 ※4（2025年10月期1Q）



© 2025 Lovable Marketing Group, inc.

競合優位性｜SNSマーケティング事業

参考情報

豊富な経験とノウハウ

01.

SNS黎明期である2008年より運

用支援を開始した老舗企業として、

追随するプレイヤーでは習得できな

い豊富な経験とノウハウがある

多様な業界・業種を支援

02.

多様な業界・業種を支援してきた、

幅広い事業ポートフォリオ

自社で開発・提供する

SNS運用支援ツール

03.

SNS運用支援の経験・実績

04.
ツール解約率1%※台の

高いストック性

SNS運用支援ツールの開発・提供

SNS運用の豊富な経験とノウハウを

生かし、現場が求める機能を開発

現場の声やプラットフォームの変更に

も早く対応できる

ミスや負担の少ない運用、アカウント

の一元管理、また、営業サポートやカ

スタマーサクセスによる丁寧なサポート

等が継続利用につながっている

※前期実績値

06
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SNS運用支援の経験・実績 SNS運用支援ツールの開発・提供
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Singapore

Hong Kong

Thailand

Malaysia

競合優位性｜インバウンドプロモーション・海外マーケティング支援

参考情報

06
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東南アジア市場での支援実績

01.

3,000名以上のKOL

（Key Opinion Leader≒インフルエンサー）との

インバウンド向けプロモーションの実績が多数

東南アジアに根付いた日本人経営陣

02.

タイ在住15年

東南アジアの言語や文化にも精通し、顧客から

も高く評価されている

03.

タイ・マレーシアを拠点にシンガポール、香港、ベ

トナム等に事業を拡大。業務提携等により支援

領域は拡大中。アジア地域における日系大手

企業のマーケティング支援実績がある

日系企業への理解と現地理解

双方を持ち合わせた支援
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「働きがいのある組織」を基盤とし、そこから生まれる事業活動を通じて

社会の持続可能な発展に貢献する循環の創造を目指します

組織づくり｜サステナビリティ・マネジメント

参考情報

06

44

SDGsに基づく組織づくり

• 「SDGsマネジメントガイドライン」に

基づく組織運営

• 多様性推進

• 健康経営

• 環境保護

• 生産性向上

• 教育、育成への投資

生産的かつ

エコなマーケティング

持続可能な開発と

ライフスタイルの促進

健全なICT社会実現

• マーケティング活動における非

生産的な天然資源（紙・エネ

ルギー・CO2）の削減

• SDGs推進企業のマーケティン

グ支援

• クライアントのSDGs推進支援

• 全ての人に、ICTスキルを

• SNSリスクマネジメントの普及

マテリアリティ 関連するSDGs 取り組み
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投資家・株主を含むステークホルダーの皆様に向け、決算情報やプレスリリースなどを

随時発信いたします。ぜひフォローのうえ、最新情報をご確認ください。

当社公式SNSアカウントのご紹介

参考情報

06

45

X（旧Twitter） Facebook note

フォロー

フォロー

フォロー

フォロー

フォロー

フォロー

https://x.com/lmg_co_jp
https://www.facebook.com/lovablemarketing/
https://note.com/lmg/m/m5d2f19bd9422
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本資料の取扱いについて

参考情報

06

本資料には、当社に関連する見通し、将来に関する計画等が記載されています。これらの将来の見通

しに関する記述は、将来の事象や動向に関する現時点での仮定に基づくものであり、将来の結果や業

績を保証するものではありません。

本書はいかなる有価証券の取得の申込みの勧誘、売付けの申し込みまたは買付けの申込みの勧誘

を構成するものでも、勧誘行為を行うものでもなく、いかなる契約、義務の根拠となり得るものでもあり

ません。
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