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決算概要 APPENDIXTOPICS

2024年10月１日、株式会社サンワカンパニーは、「株式会社ミラタップ」へ社名変更いたしました。

国内事業の収益基盤強化・海外事業の成長拡大・新事業の創造・経営基盤の強化
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当期の位置づけ

4

FY2025～

飛躍期

経営方針

社名変更を契機に、TVCMをはじめとした広告宣伝

を集中投下することで認知度を拡大。

これまでの成長率を上回る高成長を目指します。

構造変革期、成長加速期を経て、

2025年９月期より飛躍期に突入

積極的な投資を行い、長

期ビジョン達成に向けた

道筋をつくる

Boost

売上成長を維持しつつ、

高収益な企業体質に変革

する

Transformative

事業の拡大、投資の収益

化を行い、長期ビジョン

を完遂する

Leap
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採用意向

社名認知

社名認知度が上がるほど

採用意向が高まる傾向。

社名変更によりゼロス

タートとなるが、一気に

認知度の拡大を狙う。

▍ 社名認知と採用意向の相関関係

売上高推移（単位：億円）

CAGR  

-4.6%

市場の成長率

CAGR  

1.5%

CAGR  

5.0%

成長加速期までの成長率を

上回る高成長を目指す
CAGR  

10.3%

計画

FY2022～FY2024

成長加速期
FY2019～FY2021

構造変革期

当社の成長率



©2025 miratap.inc ❘

決算概要 APPENDIXTOPICS

6.2億

△1.3億

FY2024/2Q FY2025/2Q

▍営業利益FY2025/2Q 

（単位：百万円） 実績

売上高 8,579

売上総利益
2,991

34.9%

営業利益（損失）
-131

-

経常利益（損失）
-135

-

親会社株主に帰属する
中間純利益（損失）

-108

-

連結業績

FY2024/2Q

実績 増減率

8,430 1.8%

2,965

35.2%

0.9%

622

7.4%

-

606

7.2%

-

453

5.4%

-

FY2025

計画 進捗率

18,500 46.4%

6,527

35.3%

45.8%

100

0.5%

-

80

0.4%

-

56

0.3%

-

売上高は２Q累計として過去最高を達成。

住設・建材EC事業は１Qの成長率を上回ったが、住宅事業が前年同期を下回り、全体では前年同期比+1.8％の成長。

利益面では前年同期より減少したが想定どおり。社名変更に伴う認知拡大施策を継続して実施しており、累計で約6.4億円の広告宣伝費を投下。

84.3億

85.7億

FY2024/2Q FY2025/2Q

▍売上高

5

認知拡大施策や
事業拡大に向けた投資
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決算概要 APPENDIXTOPICSセグメント別業績と進捗状況

6

FY2024/2Q

実績 増減率

7,452 3.2%

2,869 0.8%

38.5%

927 -66.3%

12.5%

▍住設・建材EC事業

（単位：百万円）

FY2025/2Q 

実績

売上高 7,692

売上総利益
2,893

37.6%

セグメント利益
312

4.1%

FY2025

計画 進捗率

16,607 46.3%

6,315 45.8%

38.0%

911 34.3%

5.5%

FY2024/2Q

実績 増減率

984 -9.7%

97 0.6%

9.9%

-8 -

-

▍住宅事業

（単位：百万円）

FY2025/2Q 

実績

売上高 888

売上総利益
97

11.0%

セグメント利益（損失）
-36

-

FY2025

計画 進捗率

1,897 46.8%

212 46.0%

11.2%

-59 -

-

※ 各セグメントの売上高は内部取引を含んだ金額となっております（内部取引調整額△1.1百万円）。
※ セグメント利益の調整額（内部取引および各セグメントに帰属しない全社費用）は△407百万円です。

22.3%

24.2%

25.0%

25.3%

25.7%

27.3%

24.6%

24.7%

23.0%

27.8%

25.4%

24.7%

0％ 100％

1Q 2Q 3Q 4Q

154億

161億

132億

住設・建材EC事業

全社
185億

（計画）

166億
（計画）

認知拡大施策の効果が顕在化するには半年程度の期間がかかるため、売上・利益とも下期にかけて拡大する計画としている。

▍売上高の進捗状況

FY2025

※ FY2022/3Qより連結決算へ移行しております。
※ 各セグメントの売上高は内部取引を含んだ金額となっております。

住宅事業
18.9億

（計画）

FY2024

FY2023

FY2022

26.5%

22.0%

22.5%

20.3%

24.3%

23.9% 85.7億

76.9億

8.8億
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過去最高の四半期売上高を達成

住設・建材EC事業単体での四半期売上高

が初めて40億円を超え、過去最高の四半

期売上高を達成。全体での四半期売上高

も過去最高となった。

四半期売上高の推移

7

（単位：百万円）

2,578

3,024
2,756

2,895 2,945

3,344 3,252 3,247
3,429

3,701
3,532

3,387
3,618

3,829

3,540 3,528 3,652

4,038

14

13 13

426 317
288

292 498
404

576

172

452
503

384

0

1,000

2,000

3,000

4,000

5,000

1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q

FY2021 FY2022 FY2023 FY2024 FY2025

住設・建材EC事業 住宅事業

4,406 4,423

※ 各セグメントの売上高は内部取引控除後の金額となっております。
※ FY2022より「収益認識に関する会計基準」等を適用、また、FY2022/3Qより連結決算へ移行しております。

0.4％UP

FY2025

40億円
突破
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1,311

1,436 1,401 1,387
1,441

1,523

1,358 1,360 1,421

1,570

3,746 

3,989 
3,825 

3,933 
4,023 

4,406 

3,712 

3,980 
4,156 

4,423 

0
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2,000

1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q

売上総利益 売上高

280 303 335 336 363 300
367 382

449 430

89 106
122 103 111

157
134 159

408

233

99
106

112 113
114 113

114
114

128

146

120
125

127 120
117 117

121
123

123

168
445

469
470 495 468 477

490
502

515

518

1,035
1,111

1,168 1,168 1,175 1,166
1,229 1,282

1,496

0

500

1,000

1,500

売上高・売上総利益・販管費の推移

FY2025

8

（単位：百万円）

（単位：百万円）
倉庫費人件費 賃借料等 広告宣伝費 その他販管費

▍広告宣伝費の内訳

1,626

89
106 

122 
103 111

157
134 

159 

408

233

2.4%
2.7%

3.2%

2.6% 2.8%

3.6% 3.6%
4.0%

9.8%

5.3%

0.0%

2.0%

4.0%

6.0%

8.0%

10.0%

0

100

200

300

400

500

600

1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q

FY2023 FY2024 FY2025

売上高に対する広告宣伝費率

認知広告 ウェブ広告 カタログ その他

FY2025
FY2023 FY2024

販管費の多くは固定費であるが、当期は社名変更に伴う認知拡大施策に広告宣伝を集中投下していることに加え、

倉庫移転や本社移転に伴う一時的な費用の発生により、販管費の額が増加している。
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認知拡大施策としての広告宣伝費や販売促進費をはじめ、今後の成長を踏まえた投資としての費用や、

倉庫移転及び本社移転に伴う一時的な費用の発生などにより営業利益は前年同期より減少。

認知拡大施策として全国の展示会に積極的に出展

FY2024/2Q

営業利益

粗利

広告宣伝費

人件費

倉庫費

販売促進費

その他

粗利・販管費

本社共通の販管費

FY2025/2Q

営業利益

営業利益の増減要因（対前年同期）

（単位：百万円）

住設・建材

EC事業

住宅事業

調整

9

622

△131

0

+26

△50

△380

△57

△52

△100

△28

△113

住設・建材EC事業の売上増加による粗利の増加

前期及び当期の増員により人件費が増加

倉庫移転に伴う費用と一時的な倉庫賃料の重複が発生

業務委託料、システム費用、減価償却費などが増加

TVCMなどの認知拡大施策等により広告宣伝費が増加

本社移転関連費用の発生、本社人件費の増加

物件の仲介手数料やSUVACO事業譲受による費用増加
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10

資産

本社移転により有形固定資産（建物等）と
投資その他の資産（保証金）が増加

売上増加に伴い売掛金が増加

負債・純資産

 認知拡大施策への資金投下及び本社移転関連
費用支払いのため短期及び長期借入金が増加

 本社移転による資産計上に伴い資産除去債務
（固定負債）が増加

 配当金の支払いにより繰越利益剰余金が減少

1,577 1,668

194 216

1,374
1,739

235
4081,242

1,128

1,807
1,753

882
988

2,042
1,822

FY2024末

（2024年9月30日現在）

FY2025/2Q末

（2025年3月31日現在）

現金及び預金

売掛金

棚卸資産(住設・建材EC事業)

棚卸資産(住宅事業)

その他流動資産

有形固定資産

無形固定資産

投資その他の資産

▍資産 ▍負債・純資産

9,357百万
9,726百万

流動資産

6,211百万

固定資産

3,146百万
3,574 3,273

848 1,589

1,299
1,045

2,585 2,736

1,049
1,081

FY2024末

（2024年9月30日現在）

FY2025/2Q末

（2025年3月31日現在）

買掛金

短期借入金

その他流動負債

固定負債

純資産

流動負債

4,933百万

純資産

3,574百万

固定負債

848百万

流動資産

6,101百万

固定資産

3,624百万

流動負債

4,863百万

純資産

3,273百万

固定負債

1,589百万

9,357百万
9,726百万
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171

714

437 536

182

-301 -325
-443 -419

-776

102 203

946

-400

374

793

1,386

2,326

2,042

1,822

-1,000

0

1,000

2,000

3,000

FY2021 FY2022 FY2023 FY2024 FY2025/2Q

営業CF 投資CF 財務CF 期末現預金残高

キャッシュ・フロー計算書

▍キャッシュ・フローと期末現預金残高の推移

（単位：百万円）

※ FY2021は単体での指標を、FY2022～FY2025/2Qは連結での指標を表示しております。

FY2025/2Q

11

 中間純損失となったが、棚卸資産の減少と

減価償却費の増加などにより、営業CFは182

百万円となった。

 本社移転に伴う固定資産の取得、倉庫管理シ

ステムの開発、支店増床に伴う敷金の支払い、

社名変更に伴うシステム改修等により、投資

CFは△776百万円となった。

 配当金の支払いと自己株式の取得を行ったが、

借入れを行ったことで、財務CFは374百万円

となった。
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（単位：百万円）

FY2024/2Q FY2025/2Q

実績 構成比 実績 構成比 増減率

洗面 3,223 43.3% 3,456 44.9% 7.2%

キッチン 1,382 18.6% 1,419 18.4% 2.6%

建具 663 8.9% 588 7.7% -11.3%

エクステリア 442 5.9% 402 5.2% -8.9%

タイル 345 4.6% 332 4.3% -3.7%

収納 260 3.5% 297 3.9% 14.5%

バス 265 3.6% 279 3.6% 5.3%

壁材 126 1.7% 180 2.4% 43.0%

施工 67 0.9% 82 1.1% 22.4%

その他※ 674 9.0% 652 8.5% -3.2%

合計 7,452 100% 7,692 100％ 3.2%

商品カテゴリ別売上高

12

住設・建材EC事業

※ ウッドデッキ、フローリング、石材、内外装飾材、インテリア等が含まれます。

洗面 キッチン 建具

エクステリア タイル バス

収納 壁材 その他
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1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q

FY2021 FY2022 FY2023 FY2024 FY2025

主要KPIの推移

13

50

100

150

200

1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q

FY2021 FY2022 FY2023 FY2024 FY2025

（単位：千人）

200

150

100

0

10万人突破

▍Instagramフォロワー数の推移 ▍サイト流入数の推移

FY2025

（単位：千SS）

3,500

2,500

1,500

1,000

0

社名変更の影響で流入数が減少しているが想定内。
全体数としてはまだ前年同期を下回っているが、
認知施策の効果が徐々に出始め、流入数は改善傾向。

15万人突破

18.3万人

（2025年3月31日現在）

住設・建材EC事業

FY2025
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OOH・交通広告

TVCM

YouTube広告・ディスプレイ広告

SNS広告

リスティング広告

興味関心顕在層認知潜在層低関心層

TVer

従来のアプローチを継続

将来顧客獲得に向けた種まき

顕
在
顧
客
層

潜
在
顧
客
層

ターゲットの関心度低 高

マ

ー

ケ

ッ

ト

サ

イ

ズ

小

大

14

潜在顧客層における当社の認知率、想起率、好感度を上げることで、

需要が顕在化した際に想起してもらえる存在になることを目指す。
当社はこれまで、住宅の購入を検討して

いる 顕在顧客層 を中心にアプローチを

行っており、メイン顧客層である20代か

ら40代に向けて、SNSやYouTube広告と

いったウェブを中心に効率的なマーケ

ティングを実施してまいりました。

当期は、社名変更を契機に一気に認知度

を拡大するため広告宣伝を集中投下する

戦略としており、飛躍期におけるさらな

る成長に向け、 顕在顧客層 のみならず、

潜在顧客層 を含めたより幅広い層への

アプローチを強めてまいります。
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社名変更に伴う認知拡大施策として、2024年10月より全国７地区においてTVCMを出稿しております。

TVCMをはじめとするマスメディア広告の顧客獲得効果は不確実のため、定期的に認知度調査を実施し、実績を見なが

ら規模や内容を調整してまいります。

なお、業績予想数値は、最大限投資する前提で広告宣伝費を計上しております。

TVCMについて

15

これまでTVerでのみ配信を行っていた

CM『選ぶ夫と、こだわる妻。』篇の地

上波放送を開始いたしました。

当社のブランドイメージを伝える『くら

す前から、楽しむ。』篇と、家づくりを

する人それぞれの、理想の住空間を叶え

ることを伝える『選ぶ夫と、こだわる

妻。』篇の２種類を放送することで、ブ

ランド認知の獲得と事業内容への理解を

同時に高めてまいります。

▍ CM動画はこちら

URL

https://channel.miratap.co.jp/

当社のCMを視聴したことがある人は、社名認知のみならず採用意向も高まる傾向

自然検索、指名検索流入ともに増加傾向（指名検索流入は前年同期比で約２倍）

効率の良い視聴媒体での配信を強化するとともに、将来顧客獲得に向けた種まき

として、広く一般層へ向けたアプローチを継続予定

『選ぶ夫と、こだわる妻。』篇『くらす前から、楽しむ。』篇

https://channel.miratap.co.jp/
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16

認知拡大施策の取り組み状況

● TVCMやTVer、交通広告などを活用

し、潜在顧客層へアプローチ

● 非住宅案件やリフォーム・リノベー

ション案件での採用事例をPR

● SNSを活用した採用事例の紹介

● 各地で開催される展示会へ積極的に

出展し、既存顧客へ社名変更を周知

するとともに、顕在顧客へPR

2025年１月に「宮城・仙台新築リフォームフェア」、

２月に「名古屋ジャパン建材フェア」に出展いたし

ました。当社のブランドイメージを高めるとともに、

プロダクトのデザイン性やクオリティを肌で感じて

いただくことで、新規顧客獲得やプロの顧客による

リピート増加につなげてまいります。

札幌スマートショールーム®の集客施策として実施した当社の

交通広告が「札幌駅前通地下広場 壁面広告 2024年 最優秀デザ

イン賞」を受賞いたしました。

本賞は、優れたクリエイティブ表現と訴求力を持つ広告に贈ら

れる賞で、今後もブランドイメージとブランド認知を向上させ

る取り組みを実施してまいります。

宮城・仙台新築リフォームフェア

▍交通広告が最優秀デザイン賞を受賞

▍全国の展示会に継続出展

カタログをイメージした原寸大広告（※社名変更前に掲出された広告です。）
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項目 Question Answer

当期業績について

２Q業績の進捗状況は当初想定どおりと

認識してよいですか？

前年同期と比較して利益が大幅に減少し

ている理由について教えてください。

社名変更の影響により売上高は一旦伸びが弱まると想定していたものの、ドメイン変更の

影響が大きく、進捗はやや遅れております。ただし、自然検索からの流入数は前年同期を

上回り始めており、下期ではしっかりと回復できる兆しが見えております。

利益につきましては、当期は新社名の認知拡大施策に広告宣伝を集中投下する計画として

おり、２Q累計期間でTVCMや交通広告をはじめとした広告宣伝費を約6.4億円投下したほ

か、全国で開催される展示会にも積極的に出展するなど販売促進費も増加しているため、

前年同期と比較して減少しております。

売上・利益とも下期にかけて拡大する計

画とありますが、その理由について教え

てください。

当期は認知拡大施策に広告宣伝を集中投下していますが、当社が取り扱っている住宅設備

機器や建築資材といった商材は、認知と同時に購買が発生する性質のものではなく、また、

購買の意思決定があった後も受注から売上計上までに数ヶ月～半年以上かかる場合もござ

います。そのため、広告宣伝の効果が顕在化するのは下期以降と考えており、計画もその

ように作成しております。

下期も上期と同規模で広告宣伝を投下す

るのでしょうか。いつになったら利益が

出ますか。

当期首にあたる2024年10月１日に社名変更をしておりますので、変更直後の１Qに最も多

く広告宣伝を投下し、２Q以降は１Qに実施した施策の効果を検証しながら規模や内容を調

整していく計画としております。取扱商品の性質上、認知を獲得してから売上として収益

を認識するまでに期間を要するため、通期での営業黒字化を見込んでおります。なお、２Q

累計期間では営業損失となっておりますが、２Q会計期間では利益が出ております。

認知拡大施策で広告宣伝を集中投下して

いるということですが、具体的に何をし

たのか教えてください。

2024年10月より全国でTVCMを放映しております。その他、TVerでのCM動画放送や交通

広告の出稿など、潜在顧客層へのアプローチを実施すると同時に、各地で開催される展示

会への出展を通して既存顧客に対する社名変更の周知や、顕在顧客へのアプローチも実施

しております。

想定Q＆A

17
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項目 Question Answer

当期業績について

売上成長率が１Qより下がっているようで

すが、認知施策の効果は出ているので

しょうか。

住設・建材EC事業では、１Qよりも２Qの成長率が上回っておりますが、住宅事業の売上が

前年同期を下回ったため、全体での成長率が下がっております。具体的な数字は非開示と

させていただいておりますが、社名認知、採用意向ともに着実に上昇しております。

主要なKPIであるサイトの流入数が減少し

ているようですが、売上への影響につい

て教えてください。

社名変更に伴うドメイン移管の影響などにより流入数が減少しておりますが、想定の範囲

内です。検索順位の改善には時間を要しますが、継続的なSEO対策などにより早期改善を

図ってまいります。また、新社名「ミラタップ」での検索ボリュームは前年同期の旧社名

での検索ボリュームを上回っており、下期にかけてサイト流入数の増加が見込まれ、将来

的には売上に反映されると見込んでおります。

事業譲受について

SUVACO事業譲受による当期業績への影

響について教えてください。

本事業譲受による当期業績への影響は軽微ですが、開示すべき事項が発生した場合には

速やかに開示いたします。

SUVACO事業譲受で期待できるシナジー

について教えてください。

SUVACOのプラットフォームに登録している建築の専門家とのつながりを強化することで、

既存事業であるASOLIEとの相互送客によるシナジーが期待できます。また、当社商品の採

用事例をSUVACOのプラットフォームに掲載することで認知を拡大し、将来的な売上の拡

大につなげることができると考えております。

想定Q＆A

18
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【自宅公開】マンション購入！リノベ費用も公開！

ルームツアー＆オススメ設備をご紹介します 東京ショールームご訪問の様子

YouTubeチャンネル「クリエイティブの裏

側」を運営する、崇島亮氏が手掛けたリノ

ベーション物件で当社商品が採用され、同

チャンネルの動画で紹介されました。

商品選定の際には、東京ショールームへご訪

問いただき、コンパクトキッチン《グラッド

45コンパクト》や洗面台《フィオレット》、

建具《クアドロスリム》など計10商品が選

ばれました。

動画では、東京ショールームご訪問の様子も

公開されています。ぜひご覧ください。

20

TOPICS

YouTubeチャンネル「クリエイティブの裏側」に当社商品が登場

クリエイティブの裏側

インテリア商品や空間づくりの解説が人気のYouTubeチャンネル。

チャンネル登録者数は2025年３月時点で42.8万人。
click here

https://www.youtube.com/watch?v=Pl-clBwd5Vg
https://www.youtube.com/watch?v=Pl-clBwd5Vg


©2025 miratap.inc ❘

決算概要 APPENDIXTOPICS

非住宅分野における取り組み

2025年４月、当社が協賛する神戸ストーク

スの新しい本拠地「GLION ARENA KOBE」

がオープンし、VIPフロアのエントランスや

エレベーターホール、キッチン、洗面スペー

ス等に当社の商品が採用されました。

他にも、ゴルフ場併設の宿泊施設や、４月に

開幕した大阪・関西万博の複数の海外パビリ

オンでも当社の商品が採用されており、非住

宅分野での売上拡大にも注力しております。

21

TOPICS

▍ GLION ARENA KOBE

住所：兵庫県神戸市中央区新港町２番１号

https://www.miratap.co.jp/shop/series/S1277/
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「iFデザイン賞」を11年連続受賞

世界三大デザイン賞の一つである「iFデザイ

ン賞」を５商品が受賞し、11年連続の受賞

となりました。

また、受賞企業の過去５年間の累積ポイント

から選出される「ワールドデザインインデッ

クス」で当社は日本ランキングで18位（685

社中）、アジアランキングで97位（7,200社

中）にランクインいたしました。

22

TOPICS

▍ 洗面ボウル

《インダスター洗面》

▍ 機能門柱《オスポールEV》

▍ 洗面ボウル

《シガラキコンクリ》

▍ 庇《ラミナLED》▍ 手洗器《リコロ》

※ 2025年４月発売
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小物・インテリア商品の取り扱い拡充

23

TOPICS

▍ 洗面アクセサリー《タオルウォーマー》

▍ 洗面アクセサリー

《kacu》

▍ ペンダントライト《float》

日本のガラス工房で

一つひとつ手作りさ

れた優しいフォルム

が特徴的なペンダン

トライト。

タオルの乾燥や湿気

対策に活躍するタオ

ルウォーマーに新商

品《HUMA》が登場。

▍ スタンドライト

《ROSENDAHL SOFT SPOT SOLAR》

まわりの明るさに合

わせて自動点灯する

屋内外両用のポータ

ブルライト。

直線的なデザインで

空間に馴染む常設型

物干しのシリーズに

Ｌ型とＦ型を追加。

使用イメージ（従来品Ｕ型）

照明及び洗面アクセサリーのカテゴリで新商

品の取り扱いを開始いたしました。

各メーカーからは、当社オリジナル商品とも

合わせやすいデザインや機能性をもつアイテ

ムを厳選して仕入れており、既存の主力商品

とのクロスセルも期待できます。

今後も、建材・住宅設備のみならず、くらし

にまつわる商品を幅広く展開していくことで、

さらなる売上拡大を目指します。

（Ｌ型）
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《ASOLIEの家》が全国に続々誕生

当社が提供するデザインコードを使用し、

ASOLIEの加盟工務店によって建てられた

《ASOLIEの家》が全国各地で新たに竣工。

玄関やキッチン、洗面スペースなど、当社の

商品が多数採用されました。

24

TOPICS

所在地：北海道富良野市

加盟工務店：MD works

洗面ボウル《レッタンゴロ洗面》

キッチン《ウィッテ》

所在地：東京都練馬区

加盟工務店：笠井木材株式会社

所在地：高知県高知市

加盟工務店：フクヤ建設株式会社

▍ 施工事例はこちら

URL

https://www.miratap.co.jp/shop/app/products/asolieowner_case/

https://www.miratap.co.jp/shop/app/products/asolieowner_case/
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「SUVACO※１」及び「リノベりす※２」は、

2024年に公開された住宅事例の中からユー

ザーの注目を集めた事例をランキング形式で

発表いたしました。

両ランキングは閲覧数やお気に入り数をもと

にした人気コンテンツで、ユーザーは住宅市

場の動向や住まいのリアルなトレンドをつか

むことができ、登録専門家は高い関心を持つ

ユーザーへPRができる場となっております。

今後も、ユーザーと良質な専門家が共創する

当社独自のプラットフォームとして価値向上

につなげてまいります。

SUVACO・リノベりすで住宅事例ランキングを発表

【１位】

＆SPACE ／ こぢこぢ一級建築士事務所 小嶋良一氏

※１ 当社が運営する家づくりをしたい人と住まいの専門家をつなぐマッチングプラットフォーム。

※２ 当社がSUVACOの姉妹サイトとして運営するリノベーションに特化した情報サイト。

【１位】

収納不足やキッチンの暗さを解消！

家族みんなで楽しく過ごせる住まいに ／ スタイル工房

https://suvaco.jp/doc/house-of-the-year-2024-241223
https://renoverisu.jp/feature/p/new243/
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会社概要 事業計画 人的資本戦略 参考資料

TOPICS

サステナビリティ

経営理念

ミラタップは、「感性を刺激し続ける空間を提供すること」を約束します。

世界の人々の「くらし」で

最も必要とされる企業集団を目指します

• 私たちが提供するのはモノではなく空間です

• お客様との対話を通じてイノベーションを起こし続けることで、

全てのステークホルダーに新しい価値を提供します

• 私たちは事業活動を通じて、社会・環境の持続可能性を追求し、

子供たちの明るい未来を創ります

くらしを楽しく、美しく。

ビジョン

バリュー・行動指針

経営
理念

27
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会社概要 事業計画 人的資本戦略 参考資料

TOPICS

サステナビリティ

役員のご紹介

28

代表取締役社長 山根 太郎

O u t s i d e D i r e c t o r 取締役（社外） 小菅 正伸

取締役（社外） 出口 治明
社外取締役

取締役（社外） 財部 友希

D i r e c t o r

取 締 役

常勤監査役（社外） 坂本 泰典

監査役（社外） 服部 景子

A u d i t o r

監査役

監査役（社外） 三村 雅一

代表取締役社長 山根 太郎 取締役副社長 津﨑 宏一
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会社概要 事業計画 人的資本戦略 参考資料

TOPICS

サステナビリティ

01/3 02/3 03/3 04/3 05/3 05/9 06/9 07/9 08/9 09/9 10/9 11/9 12/9 13/9 14/9 15/9 16/9 17/9 18/9 19/9 20/9 21/9 22/9 23/9 24/9

建具
《ノッポ》
発売開始

インターネット
通販開始1979年創業

システムキッチン
《グラッド45》

発売開始

機能門柱
《オスポール》

発売開始

建具
《クアドロスリム》

発売開始

売上高

50億円

突破

1979

株式会社三輪 創業
当時20代だった創業者：山根幸治が、

大阪市内のマンションの1室を借り、

一人で創業。

2000

インターネット通販を開始

多めに発注した商品の余りを処分する

ために、自社のウェブサイトで商品を

販売したことがきっかけでインター

ネット通販を開始。ここから「誰でも

買えて、誰が買っても同じ価格」のワ

ンプライスを建材業界に導入。

2008

社名を変更
社名を株式会社三輪から

株式会社サンワカンパニーに変更。

2013

東証マザーズ上場
東京証券取引所マザーズ（現：グロー

ス）に株式を上場。2012年に急逝した

創業者の長年の夢が叶った。

2024

社名を変更
社名を株式会社サンワカンパニーから

株式会社ミラタップに変更。

売上高

150億円

突破

システムキッチン
《ウィッテ》

発売開始

売上高

100億円

突破

壁面収納
《ピッタラ》

発売開始

洗面ボウル
《エレガンス》

発売開始

沿革

ミラーボックス
《スミス》
発売開始

29
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会社概要 事業計画 人的資本戦略 参考資料

TOPICS

サステナビリティ

住宅事業住設・建材EC事業

企画設計

見積

販売

専門家紹介

ビジネスモデル

30

顧客（国内）

外注先

デザインコード提供

送客

見学会

SUVACO登録

施工

ASOLIE
ネットワーク加盟

SUVACO登録

商品発注

仕入先
（国内・海外メーカー）

商品仕入

商品発注 仕入（土地・物件・商品）

仕入先
（地主 / 不動産オーナー / 国内メーカー）

商品発送
（在庫品）

顧客（国内・海外）

• 設計事務所

カタログ配布

サンプル送付

施工等のサービス提供

商品発注

WEB・カタログの閲覧

ショールーム来場

• 工務店• 施主• 工務店

顧客（国内）

• 施主

商品発送
（メーカー直送品）
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会社概要 事業計画 人的資本戦略 参考資料

TOPICS

サステナビリティ

当社は設計事務所・ゼネコン・工務店と

いった建築のプロと、施主である一般消

費者に対し、インターネットでのダイレ

クト販売により、誰でも同一条件同一価

格で購入できる「ワンプライス」でビジ

ネスを展開しております。

高コストの原因となる代理店等の中間業

者を経由せず、複雑な流通プロセスを簡

素化。また、メーカーや協力工場から直

接仕入を行うことで高品質な商品を適正

価格で提供することが可能となっており

ます。

ビジネスモデルの特長

下請け工場

メーカー

大手商社

一次問屋（代理店）

二次問屋（販売店）

施工会社

ゼネコン 工務店

ユーザー

孫請け工場

▍従来の流通 ▍当社の流通

複雑な流通プロセスを

簡素化することで

価格差が生まれます
価格差

t o  B t o  C

製造委託先
（国内・海外）

海外メーカー 国内メーカー

「ワンプライス」の価格を明示して販売

住設・建材EC事業

31
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会社概要 事業計画 人的資本戦略 参考資料

TOPICS

サステナビリティ

空間のトータルコーディネートを

実現する豊富な取り扱いカテゴリ

当社の強み

32

住設・建材EC事業

世界で認められたデザイン
ネット通販モデルで

業界初のワンプライスを実現

「ミニマリズム」というデザインコンセプト

に則った自社開発商品は、多数のデザイン賞

を受賞しており、そのデザイン力は世界から

高い評価を得ています。

業界トップクラスの商品カテゴリ数を誇り、

自社開発商品と海外メーカーからセレクトし

た独占販売商品が、売上高の約８割を占めて

います。

複雑な流通プロセスを簡素化し、販売価格の

不明瞭さを撤廃。誰が買っても同一条件同一

価格の「ワンプライス」で、高品質な商品を

提供しています。
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会社概要 事業計画 人的資本戦略 参考資料

TOPICS

サステナビリティ

ASOLIE

ASOLIEは、当社と加盟工務店が一体と

なって運営する住宅のVC（ボランタ

リーチェーン）です。

デザインコード（自由で美しい空間づく

りのポイントを建築家の目線で言語化し、

具体例を示したもの）を共有することで、

自由設計でデザイン性の高い住宅を、全

国で展開してまいります。

ミラタップ

住宅事業

33
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会社概要 事業計画 人的資本戦略 参考資料

TOPICS

サステナビリティ

P L A T F O R M

SUVACO

相談

紹介

記事閲覧

取材・
記事掲載

専門家

SUVACOは、家づくりをしたい人と、

それを手がける専門家が出会う場所を

提供するプラットフォーム事業です。

SUVACOが提供するコンテンツや、専

門家を紹介するアドバイザーをご活用

いただくことで、納得できる家づくり

をサポートいたします。

住宅事業

ユーザー

登録

登録

専門家紹介サービス

専門家に
相談したい

成功事例
体験談が
知りたい

基礎知識を
学びたい

リノベーション情報サイト

成功報酬

34
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会社概要 事業計画 人的資本戦略 参考資料

TOPICS

サステナビリティ

会社概要

会社名 株式会社ミラタップ（miratap inc.）

U R L https://info.miratap.co .jp/

所在地 大阪市北区大深町5番54号 グラングリーン大阪南館ゲートタワー13F

設立 1979年8月

経営陣

代表取締役社長 山根 太郎

取締役副社長 津﨑 宏一

取締役（社外） 小菅 正伸

取締役（社外） 出口 治明

取締役（社外） 財部 友希

常勤監査役（社外） 坂本 泰典

監査役（社外） 服部 景子

監査役（社外） 三村 雅一

従業員数 286名（連結、2025年3月31日現在）

事業内容 住設・建材EC事業、住宅事業

ショールーム 東京・大阪・仙台・名古屋・京都・福岡

スマートショールーム® 札幌・横浜

グループ会社

株式会社ベストブライト

miratap USA Inc.（アメリカ）

上海美拉拓建材装饰有限公司（中国）

O u r G r o u p C o m p a n i e s

グループ会社
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会社概要 事業計画 人的資本戦略 参考資料サステナビリティ

TOPICS

0
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0 20 40 60 80 100

事業環境

37

住宅検討層の人口は700万人超、認知度を高めることで新規顧客の獲得余地は大きい

おおよそ９割が

ECサイトからの会員登録

※ 出所「2023年人口推計（2023年10月１日現在人口）」より、住宅検討層は当社調べ

住宅の一次取得層である20～59歳をターゲットとする

採用意向

社名認知

社名認知度が上がるほど採用

意向が高まる傾向。

社名変更によりゼロスタート

となるが、一気に認知度の拡

大を狙う。

※ 競合他社の社名認知と採用意向の相関関係、当社調べ

潜在顧客 6,095万人※

住宅検討層 707万人※

会員登録・カタログ請求

ショールーム来場
商談・見積

購入

▍ターゲット規模と新規顧客の購買行動 ▍社名認知と採用意向の相関関係
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会社概要 事業計画 人的資本戦略 参考資料サステナビリティ

TOPICS

国内EC事業の売上拡大をベースに

これまでの成長率を上回る高成長

を目指します

中期経営計画

102 104
112

132

154
161

185

FY2019 FY2020 FY2021 FY2022 FY2023 FY2024 FY2025 FY2026 FY2027

CAGR  

-4.6%

当社は、これまで市場の成長率※を大きく上回る

高い成長率を達成。飛躍期においてもシェア拡大

により高い成長率を維持する。

高い成長率

飛躍期にはTVCMをはじめとした広告宣伝を集中

投下することで認知度を拡大し、これまで以上の

高い成長率を目指す。

認知度の拡大

成長加速期までの成長率を

上回る高成長を目指す

市場の成長率

当社の成長率

国内事業の収益基盤強化・海外事業の成長拡大・新事業の創造・経営基盤の強化

FY2025～

飛躍期
FY2022～FY2024

成長加速期
FY2019～FY2021

構造変革期

経営方針

CAGR  

1.5%

CAGR  

10.3%

CAGR  

5.0%

※ 市場の成長率は、国土交通省「建築着工統計調査」より、当社事業
と関連性の高い住宅、事務所、店舗の工事費予定額を当社にて集計

38
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会社概要 事業計画 人的資本戦略 参考資料サステナビリティ

TOPICS売上成長を実現する方程式

× × ＝顧客数 購入回数 購入単価 売上高

これまで以上の

高い成長率

を目指す

マーケティング力、商品開発力、受け入れ体制強化の掛け合わせによる各要素の向上を図る

広告宣伝の集中投下

ECプラットフォームのリプレイス

データを活用したマーケティング

非住宅、リフォーム・リノベーション領域の強化

新たな売上の柱となる商品の発売

新規ショールームの開設と人材育成

39
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会社概要 事業計画 人的資本戦略 参考資料サステナビリティ

TOPICSマーケティング力の強化

住宅検討層を中心に、将来顧客までターゲットを拡張した認知拡大施策による

認知度及び採用意向の拡大、データを活用したマーケティングの加速

ブランド認知 比較検討 実購買

広告・PR

マーケティング

▍採用意向の拡大

流通・販売促進

▍認知度の拡大

想起しやすい

顧客

買い求めやすい

顧客

将来顧客の総量UP

一次取得層※のみならず、将来検討層やリフォーム・リノベーション
検討層にまでターゲットを拡張しアプローチを推進

一次取得層

※初めて住宅を購入する層

40
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会社概要 事業計画 人的資本戦略 参考資料サステナビリティ

TOPICSマーケティング力の強化

マス広告による認知度拡大で、住宅
購入、リフォーム・リノベーション
時の選択肢となる確率を上げる

TVCMや交通広告の活用1
ショールームの展開・拡充により
検討層に向けた受け入れ体制を整
えることで実購買へつなげる

受け入れ体制の強化3

CDPの活用4
顧客のデータ管理システムで購買特徴
などを分析・可視化することにより、
次の施策につなげる

SEO対策、UI・UXの改善

ECサイトへの流入を増やし、購入
リストに入れたユーザーからの転
換率を高める

2

41
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会社概要 事業計画 人的資本戦略 参考資料サステナビリティ

TOPICS商品開発力の強化

非住宅・リフォーム領域に対応した商品の投入、クロスセルを狙える新規カテゴリ商品の開発、

ミリオーダーシリーズ等強みを活かした商品開発による売上の拡大を目指す

▍非住宅での施工事例 ▍ECで購入できるミリオーダーシリーズ

42

タイル 《ブルーエモーション》、《ラ・フォレスタ ビアンコ》
キッチン《グラッドLX》
バスタブ《オフリー ピロー》、《グルービーエイト》

採用商品

収納家具《ピッタラ》

収納棚《ピッタナ》

洗面ミラー《ピッタミラー》
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会社概要 事業計画 人的資本戦略 参考資料サステナビリティ

TOPICSコア事業以外の中期戦略

海外事業 住宅事業 新事業

各国で販売の基盤づくりを促進

 既進出国を中心にブランドの浸
透を図る

 現地法人や代理店を活用し、売
上の変曲点をつくる

EC事業とのシナジーを拡大すると
ともに、住宅事業単独での収益化

 ASOLIEネットワークの拡大及び
加盟店向けの新規サービス拡充

 ポートフォリオの見直しにより
市場の変化に強い体質をつくる

さらなる成長加速とM&Aの推進

 戦略的なバリューチェーンの拡
大、製品の拡充、ポートフォリ
オの拡充

 SUVACO事業を活用したマーケ
ティング強化

43
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会社概要 事業計画 人的資本戦略 参考資料

TOPICS

サステナビリティ

当社では、経営上の重点課題に基づき、ESG上のマテリアリティに対し、事業活動を行う中で実現可能な取り組みを行っております。

45

重点課題 区分 ESG上のマテリアリティ 具体的取り組み 関連するSDGs

国内事業の

収益基盤強化

E
環境

資源のリサイクル

ショールームで使用するショップバッグを紙袋とし、ビニールの
使用を削減

廃棄予定のサンプルをノベルティとして再利用

オフィス・ショールームの内装に地元素材や廃材・再生材を利用
した素材を積極的に活用

廃棄商品のリユース実施

廃棄物の低減

販売終了商品をセールで販売することで商品の廃棄を削減

各種システム導入によるペーパレス化

SNS利用促進でチラシ作成による紙利用総数の削減

環境への配慮

森林保護に配慮した木材の使用

モーダルシフト導入

森林由来のJ-クレジット購入によるCO2排出量の削減

S
社会

顧客満足の追求

カスタマーサービスセンターの運用定着

アフターサービスの向上

パートナーシップ構築宣言を公表

建築業界への貢献 ミラタップデザインアワードの実施

サステナビリティ

45
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会社概要 事業計画 人的資本戦略 参考資料

TOPICS

サステナビリティ

サステナビリティ

重点課題 区分 ESG上のマテリアリティ 具体的取り組み 関連するSDGs

経営基盤の強化

S
社会

地域活動への貢献

ス ポ ー ツ チー ム への 協 賛 支援 （ 神戸ス ト ー クス 、
FC今治、ヴィッセル神戸）

認定NPO法人へ寄付、福祉団体等へ災害備蓄品を寄付

各団体のボランティア活動

労働環境の改善
プレミアムフライデー、在宅勤務制度、フリーアドレス、
フレックスタイム制度、副業の認可、LGBTに配慮した
各種規程を制定、産後パパ育休（出生時育児休業）制度

健康経営

人間ドック・予防接種費用補助

就業時間中の喫煙禁止

自転車通勤の認可

社内クラブ活動費用の補助

G
企業
統治

人材育成

次世代リーダー研修、越境研修、e-ラーニングなど社内
教育制度の充実、キャリアセミナー

資格取得支援制度

コンプライアンスの徹底

内部通報制度の拡充

リスク管理委員会、コンプライアンス委員会、コンプラ
イアンス研修の実施

経営のダイバーシティ 女性の役員比率25％（８名中２名）

46
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会社概要 事業計画 人的資本戦略 参考資料

TOPICS

サステナビリティ

ミラタップデザインアワード2024

「ミラタップデザインアワード2024」の受賞

作品が決定いたしました。９回目となる今年

は、プロダクトデザイン部門、施工事例部門

で計443点の応募をいただきました。

今後も、空間やくらしの可能性を探求すると

ともに、建築やデザイン業界の活性化に貢献

してまいります。

47

サステナビリティに関する取り組み

▍Ｓ（社会）

施工事例部門 最優秀賞

「阿品の家」（ ure合同会社 岩竹俊範氏）

受賞作品はこちら

チャレンジスピリットを持つ
建築家やデザイナーの支援を
目的に、毎年当社が主催する
デザインコンテスト。

https://info.miratap.co.jp/designaward/
https://info.miratap.co.jp/designaward/
https://info.miratap.co.jp/designaward/
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会社概要 事業計画 人的資本戦略 参考資料

TOPICS

サステナビリティ

「ヴィッセル神戸」とオフィシャルパートナー契約締結

2025年２月、日本プロサッカーリーグに加盟

する「ヴィッセル神戸」とオフィシャルパー

トナー契約を締結いたしました。

今後は、チームと連携しながら子供たちへ向

けたイベントを開催するなど、スポーツ振興

や地域の活性化に貢献してまいります。

48

サステナビリティに関する取り組み

▍Ｓ（社会）

©VISSEL KOBE
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会社概要 事業計画 人的資本戦略 参考資料

TOPICS

サステナビリティ

2025年３月、プロサッカークラブのFC今治で

当社冠試合が開催されました。当日は3,900人

を超える来場者に当社のPRとしてチラシを配

付したほか、ミラタップ公式Instagramをフォ

ローいただいた先着500名様に対し、FC今治

と当社のロゴ入りサッカーボールのフェイス

シールをプレゼント。PRブースに展示した当

社の人気商品《マルーンミラー》を使って好

きなところに貼っていただき、観戦をお楽し

みいただきました。

49

サステナビリティに関する取り組み

▍Ｓ（社会）

FC今治「ミラタップマッチデー」を開催

https://info.miratap.co.jp/designaward/
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会社概要 事業計画 人的資本戦略 参考資料

TOPICS

サステナビリティ

人的資本戦略のテーマ設定

目指すべき姿の実現に向け、課題と課題解決のためのテーマを設定

目指すべき姿

さ ら な る 成 長 へ 向 け 、 社 内 に お け る 文 化 ・
風 土 の 醸 成 と 協 働 関 係 の 構 築 、 優 秀 な 人 材
の確保・育成が必要。

課題

目指す企業文化・組織風土の定義と確立

高い事業成長率を実現するための

優秀な人材の獲得・育成

セクショナリズムの廃止と協働関係の構築、

社内のバリューチェーンの結びつき強化

テーマ

1.理念浸透

2.風土文化

3.採用

4.配置 / 異動

5.育成

6.報酬

7.その他

51
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会社概要 事業計画 人的資本戦略 参考資料

TOPICS

サステナビリティ

KPI

・労働生産性

・一人当たり売上高

・中途採用にかかる期間

・新卒従業員比率

・女性管理職比率

・マネージャー内部昇格率

・一人当たり研修費・時間

・複数部署経験者比率

・Unipos投稿をもらったメンバー率

・経営理念ワークショップ実施回数

・サーベイのポイント

人的資本戦略による成長に向けた取り組み

テーマごとに取り組むべきアクションとK P Iを設定

今後、K P Iの目標値を定め、さらなる成長と継続的な企業価値の向上を目指す

テーマ アクション

1.理念浸透

2.風土文化

3.採用

4.配置 / 異動

5.育成

6.報酬

7.その他

・国内事業の収益基盤強化

・海外事業の成長拡大

・新事業の創造

・経営基盤の強化

さらなる成長へ

・採用活動の早期化

・リファラル採用の強化

・ジョブローテーションの実施

・越境学習の導入
・資格取得支援
・研修の実施

・給与体系の見直し

・ダイバーシティーへの対応

・ピアボーナス制度の導入

・経営理念ワークショップの実施

・サーベイの導入
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人材マネジメント方針

▍人材マネジメント方針

1. 人材育成と、全社で団結できるチームワーク醸成

に強い関心を払う

2. チャレンジを推奨する（失敗は学びに変える）

3. フィードバックを大切にする

4. 実績（結果）と行動によってのみ評価する

5. 愛社精神を持ち、懸命に業務に取り組む人に敬意

を払う

6. 視座の高いリーダー人材を育成する

7. 多様な価値観を認める

スピード感を持って

チャレンジしていく人材

チームで挑戦し、チームで

喜びを共有できる人材

果敢にチャレンジできる

多様性を受容できる人材
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FY2013 FY2014 FY2015 FY2016 FY2017 FY2018 FY2019 FY2020 FY2021 FY2022 FY2023 FY2024

当社 L社 TO社 C社 W社 A社 新設住宅着工戸数 住宅リフォーム市場規模

▍業界の市場規模と成長率

※ 市場規模は当社決算期の直近年度、他社は当社決算期の直近決算期で比較

※ 出所：新設住宅着工戸数 ／ 国土交通省 建築着工統計調査報告 令和５年度計 住宅リフォーム市場規模 ／ 国土交通省 建築物リフォーム・リニューアル調査 令和５年度計

当社が上場したFY2013の売上高を100％とした場合の成長率を市場及び競合他社の成長率と比較

55

当社の業界ポジショニング①

（成長率）

ミラタップ

住宅リフォーム市場規模

新設住宅着工戸数
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当社の業界ポジショニング②

2024年９月30日現在

出所：各社開示データ、外部データをもとに当社にて作成

ネット系企業 リアル系企業

取
扱
カ
テ
ゴ
リ

少

取
扱
カ
テ
ゴ
リ

多

事業規模 大

事業規模 小

N社
住宅設備機器

2,018億円

TO社
住宅設備

7,022億円

Y社
住宅用商品

5,381億円

TS社
住宅設備機器

2,347億円

P社
水廻り、建築、外廻り

3兆4,944億円

W社
木質内装建材

647億円年商

商材

L社
住宅設備、建築資材

1兆4,832億円

C社
住宅設備機器

1,279億円

E社
住宅資材

716億円年商

商材

年商

商材

年商

商材

年商

商材

年商

商材

年商

商材年商

商材

年商

商材

A社
建材

203億円年商

商材

年商

商材

ミラタップ

住宅設備機器、建築資材

161億円
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本資料は当社をご理解いただくために作成されたものであり、当社への投資勧誘を

目的としたものではありません。本資料における将来予想に関する記述につきまし

ては、目標や予測に基づいており、確約や保障を与えるものではありません。

また、将来における当社の業績が、現在の当社の将来予想と異なる結果になること

がある点を認識された上で、ご利用ください。業績等に関する記述につきましても、

信頼できると思われる各種データに基づいて作成されていますが、当社はその正確

性、安全性を保証するものではありません。本資料は、投資家の皆様がいかなる目

的にご利用される場合においても、お客様ご自身のご判断と責任においてご利用さ

れることを前提にご提示させていただくものであり、当社はいかなる場合において

もその責任は負いません。

株式会社ミラタップ

経営企画部 経営企画課

E-mail : ir@miratap.co.jp

▍本資料に関するお問い合わせ
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本資料お取り扱いのご注意


